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农村消费和服务消费成新发力点
建设强大国内市场迎来重磅

政策加码，地方版促消费新政也在
抓紧出台。 记者获悉，河南、山西、
江西、吉林、黑龙江、海南等多地都
在围绕落实促消费进行工作部署，
其中，农村消费和服务消费成为政
策发力重点。专家表示，随着政策
落地，我国消费市场的增量空间
有望加速打开，预期下半年消费
对经济增长的基础性作用将进
一步巩固，最终消费对经济增长的
贡献率将继续保持 60%左右的高
位。

近期消费领域利好不断。 地方
也在加快部署相关政策，挖掘消费
市场红利。 从各地的政策部署来
看，农村消费和服务消费正在成为
激发消费潜力的重点领域。

例如，在河南近日发布的促消
费方案中， 提出了五个方面 22 项
新举措，强调以稳城镇消费来稳住
区域消费的“面”，以农村消费升级
疏通城乡消费联动增长的“链条”。
方案提出，鼓励与电商企业开展多
种形式的合作，加快实施“互联网+
农产品”出村进城工程，推动形成

产销密切衔接的农产品全产业链
条等。

山西发布的《完善促进消费体
制机制实施方案（2019—2022 年）》
也强调，通过推进农村集体产权制
度改革，增加农民财产性收入等具
体措施增加农村居民的购买能力。
并通过统筹城乡商业基础设施建
设，推动电子商务等消费新业态新
模式向农村延伸覆盖，进一步激发
农村市场消费潜力。

值得注意的是，在本轮促消费
政策的部署中，各地对拓展服务消
费市场的力度进一步加大。 其中，
福建明确，接下来要着力在扩大消
费上出实招，加快培育服务性消费
新热点，创新发展消费新业态新模
式， 满足群众多元化消费需求，进
一步释放消费潜力。

江西也将服务业发展列入下
半年重点工作计划，强调抢抓数字
经济的发展机遇， 发展现代服务
业，多渠道增加托幼、养老、健康等
优质服务产品供给，为全省经济高
质量跨越式发展作出积极贡献。

分析认为，随着一系列促消费

政策的部署和落实，农村消费和服
务消费正在成为新的消费亮点，为
建设强大国内市场开启新的增量
空间。

对于未来我国消费增量空间
的潜力，商务部流通产业促进中心
服务业处处长、 研究员陈丽芬指
出，我国当前的社会消费品零售总
额增速已经不算低。 未来增量空间
不可忽视服务消费和农村消费的
增长。

“从农村市场来看，2013 年，农
村消费规模增速开始快于城镇，此
后一直保持这种逆转态势。 ”陈丽
芬表示，2018 年农村消费增速比
城市高 1.3 个百分点。 消费规模
增速出现了从一二线到三四线
再到农村的阶梯式上升，消费市
场下沉明显。农村是不可忽视的
消费增量蓝海，尤其是电子商务向
农村渗透，农村网络零售额增长迅
速。

事实上，随着乡村振兴战略的
实施，一系列支农惠农政策的贯彻
落实，农民的购买能力和消费意愿
还在进一步增强。 《经济参考报》

‘‘社区拼团、熟人拼购、直播、论坛、短视频等
竞相发展；电商平台强化开放赋能，重点布局下
沉市场，融入社区生态，效果良好……顺应新趋
势，线上和线下、电商与实体消费融合更加紧密
多元。 今年上半年，最终消费支出增长对经济增
长的贡献率为 60.1%， 明显高于资本形成总额及
货物和服务净出口对经济增长的贡献。 变幻多彩
的消费多棱镜折射着中国经济的信心和潜力。
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消费升级与消费细分并行

消费多棱镜折射中国经济信心
大城市的生鲜、化妆品、宠物

用品销售数据噌噌往上蹿；中小城
市和农村地区的服装、 汽车用品、
大家电市场一派红红火火……当
下的中国，消费升级与细分并行。

消费升级
品牌和品质齐飞

北京的李先生刚刚从新疆旅
游回来， 对那里的美景赞不绝口。
已经退休六年的他和妻子最大的
爱好是出游，作为旅游达人的他们
越来越“挑剔”，只有真正的好地方
才能“抓”住他的心。

数据显示，今年上半年，新疆
旅游业呈现井喷式增长，创下历史
新高。 累计接待游客 7589.35 万人
次，同比增长 46%；实现旅游收入
1152.06 亿元， 同比增长 47.96%。
新疆的 5A 级景区游客接待量大幅
增长。“新疆是个好地方”旅游品牌
越来越响亮，游人被新疆的自然风
光、民俗风情深深吸引。

“现在我们最在乎的是出游的
品质。 ”李先生说。

同样，品质革命也正在改变网
上生态。今年 4月 28日至 5月 10，

“双品网购节” 首次登场， 阿里巴
巴、京东、苏宁易购、网易、国美、唯
品会、 聚美优品等 10 家电商平台
参加。 顾名思义，“双品”是“品牌品
质” 的意思，10万多个品牌参与首
届“双品网购节”，销售额达 770 亿
元。

“我国消费结构优化调整，升
级类商品增长较快。 ”国家统计局
贸易外经司司长蔺涛表示，部分消
费升级类商品增速加快。 上半年，
限额以上单位通信器材和家电类
商品分别增长 7.4%和 6.7%， 化妆
品类商品仍保持两位数较快增长，
书报杂志类商品增速同比明显加
快。

目前， 我国消费升级态势明

显，质量更优、效用更佳的产品受
到消费者欢迎。 服务性消费持续扩
大，全部居民最终消费支出中服务
消费占比为 49.4%， 同比提高 0.6
个百分点。 顺应消费升级发展需
要，高技术产业和社会领域投资快
速增长，高技术产业投资同比增长
11.5%， 比全部投资快 5.7 个百分
点。

新兴消费
文化 +科技释放新动能

在北京，延时开放的夜间博物
馆吸引参观者络绎不绝，集合高品
质文创消费产品的“北京文创市
集”在晚间亮相；在南京，“夜泊秦
淮”依托“一江一河”，打造融餐饮
休闲、观光表演及互动娱乐为一体
的夜间游船活动；在济南，借助“老
街巷”元素，夜间曲艺演出、非遗传
承人工作坊等“网红打卡”景点火
爆……

各地夜间经济登台，拉动消费
潜力进一步释放。 其中，文化消费
扮演重要角色。“在当下，这一拨消
费升级的关键就聚焦在文化上。 ”
专家认为。

数据显示，今年上半年，我国
文化产业实现平稳较快增长。“文
化新业态发展势头强劲，拓展和创
新了文化发展领域，引领和推动了
我国文化产业的发展。 ”国家统计
局社科文司高级统计师殷国俊指
出。

随着居民生活水平的稳步提
高和市场供给端的长足进步，消费
热点由满足人民群众物质生活需
求的实物消费向体现人民美好生
活需要的服务消费转变。 大众餐
饮、文化娱乐、休闲旅游、教育培
训、健康养生等服务消费成为新的
消费热点。

消费结构不断改善，市场供给
质量逐步提升，新兴消费领域供应

增加。 与消费转型升级直接相关的
投资增势较好。 上半年，文化、体育
和娱乐业投资增长 22.1%，教育行
业投资增长 18.9%，均明显快于全
国固定资产投资增速。

据商务大数据监测，我国消费
提质升级趋势明显、地域消费热点
呈现差异、 农村电商发展潜力较
大。 在 5G 等新技术和新产品逐步
应用等多因素带动下，居民消费需
求将进一步释放，新业态新模式将
蓬勃发展。

未来趋势
信心和潜力同在

增长速度稳、 网络消费稳、基
本消费稳、服务消费稳、消费价格
稳———对于当前的消费形势，商务
部市场运行司副司长王斌用五个
“稳”进行了总体判断。

上半年，我国社会消费品零售
总额同比增长 8.4%，教育、健康、养
老、体育、旅游等领域服务消费增
势喜人。 清明节、劳动节假日期间
全国旅游人数、旅游收入均保持两
位数增长。 从世界范围看，中国的
消费增速仍然位居前列。

“面对复杂多变的国际经贸环
境，上半年我国消费市场表现出良

好的成长韧性。 ”商务部市场运行
司负责人表示。

不仅稳，作为经济增长第一引
擎的消费还有巨大的潜力可挖：我
国拥有近 14 亿人口的大市场，中
等收入群体达到 4 亿人左右，消费
升级总体上处于上升期，各种新消
费、新业态、新模式不断涌现，消费
市场潜力大、韧性强、活力足、成长
性好。 尽管当前消费市场发展仍然
面临一些风险和挑战，但通过积极
促进供需良性循环、培育形成强大
国内市场、推动重点消费品更新升
级，消费稳健发展的基本面不会改
变。

消费提质升级的总势头不会
改变，消费长期向好的大趋势不会
改变。 随着国民经济稳中有进，城
乡居民就业稳定和收入保持较快
增长，国家大幅度减税降费、扩大
开放、 完善促进消费体制机制、加
快城镇老旧小区改造等政策措施
进一步落实，居民消费潜力将不断
释放，预计下半年消费市场将保持
平稳有升态势。 《光明日报》

国家统计局数据显示， 今年
上半年， 全国规模以上文化及相
关产业企业营业收入增长 7.9%。
从故宫日历等文创产品的火爆，
到博物馆、 展览馆等文化游的流
行， 无不折射出文化消费市场的
新气象， 文化消费已成扩大内需
新引擎。

每逢“6·18”等电商消费节，
人们都会为中国消费市场的巨大
潜力而惊叹， 对于文化产品的消
费来说也是如此。 今年 6月 16日
零点刚过， 天猫图书首小时成交
量同比增长就超过了 550%；3 分
钟之内的图书成交量， 就超过了
去年 1 小时的数额。

除了文化产品消费抢眼之
外，文化旅游等消费也渐成时尚。
据文化和旅游部网站消息，2019
年“五一”假日期间全国国内旅游
接待总人数 1.95 亿人次， 按可比
口径增长 13.7%； 实现旅游收入
1176.7 亿元， 按可比口径增长
16.1%。

其中以博物馆、 展览馆为目
的的文化旅游，则越来越受欢迎。
美团门票大数据显示，博物馆、展
览馆等文化游相关产品搜索量同
比增长超 200%，北京故宫、西安
秦始皇陵博物馆以及新晋网红失
恋博物馆等均成消费者热门选
择。

中国旅游研究院院长戴斌介
绍， 从近年对节假日旅游市场的
监测结果来看，90%以上的游客会
参与各类文化活动，40%的游客会
进入文博场所。

据中国旅游研究院发布的
《2019 年上半年全国旅游经济运
行情况》显示，2019 年上半年预计
国内旅游人数达 30.8 亿人次，旅
游收入 2.78 万亿元， 分别同比增
长 8.8%和 13.5%。

同时， 旅游也成为一个杠杆，
撬动了箱包、 化妆品等领域的消
费。 苏宁大数据显示，2019年上半
年 ， 旅行箱包销量同比增长
202%， 防晒产品销量同比增长
573%， 口红和面膜销量分别同比
增长 347%和 242%。

中国贸促会研究院国际贸易
研究部主任赵萍认为，目前，包括
旅游、文化等在内的居民服务性消
费已占消费总支出的“半壁江山”，
应该通过加强供给侧结构性改革，
进一步挖掘消费潜力。

加强文化消费的供给侧改革
办法有很多，向深夜延伸就是其中
一个。 如今，观影观演等文化消费
已成为夜间经济的新亮点。夜晚去
电影院看电影或剧场看演出，成了
不少人每星期固定的娱乐方式，也
带来了巨大的消费增长。

大麦网东北区域负责人吴迪
认为，“随着居民消费水平的提高，
文娱消费不再是曲高和寡，已渐入
寻常百姓家。 ”

专家表示，话剧歌剧、音乐会、
曲苑杂坛等现场娱乐演出时间通
常是 19∶00-22∶00， 故而这类文娱
消费将成为夜间经济的重要组成
部分，未来与旅游结合的休闲展览
将有更大的夜场发展空间。

《人民日报海外版》

文化消费成为扩内需新引擎

8 月 12 日，台风“利奇马”过后，江苏省连云港市东海县 14 家快递服务企业第一时间恢复到工作状态，增加人员，加班加
点分拨快件，190个营业网点快递小哥及时派件，确保将物品尽快送达。 据悉，受台风“利奇马”影响，东海县境内最大点降水量
为 359毫米，成为有气象记录以来影响最强、降水量最多的一次，致使 25万单快件无法收派件。 CNSPHOTO提供

事出有因 〉〉〉

时速 400 公里高铁客车设计方案通过评审
日前，国新办举行吉林“贯彻新发展理念，走出振兴

发展新路”发布会。中共吉林省委书记、省人大常委会主
任巴音朝鲁介绍，吉林长客生产的时速 400 公里的高铁
客车设计方案已经通过国家评审，年底以前即可具备批
量生产的能力。

巴音朝鲁表示，从北京到上海的“复兴号”就是吉林
长客生产的，现在时速 400公里的客车设计方案已经通
过国家评审，这就是将要投放的北京到张家口奥运智能
高铁。这款高铁在世界上首次实现时速 350公里自动驾
驶，首次采用北斗卫星导航系统，拥有智能行车、智能服
务、智能运维等功能，年底以前即可具备批量生产的能
力。

据介绍，吉林正在研发新一代地铁，“首先材料是用
碳纤维，然后采用了国际最高自动化等级的无人运行系
统，包括清晨叫醒、自检、出车、发车、行驶、停靠、折返、
回库、洗车和休眠等都是自动完成的”。

（中新经纬）

我国研发人员总量连续六年稳居世界第一
国家统计局近日发布新中国成立 70 周年经济社会

发展成就报告。 报告显示，在中国共产党的正确领导
下，科技工作者接续奋斗、不懈努力，中国科技实力
实现了从难以望发达国家科技项背到跟跑、并跑乃
至领跑的历史性跨越。中国已成为具有重要国际影
响力的科技创新大国，并正向着世界科技强国的宏伟目
标阔步前进。

报告显示，我国研发人员总量稳居世界首位。 2018
年，按折合全时工作量计算的全国研发人员总量为 419
万人年，已连续 6年稳居世界第一位。 我国研发经费投
入持续快速增长，2018 年达 19657 亿元， 是 1991 年的
138 倍，1992—2018年年均增长 20.0%。

专利发明量大幅提升。 2018年，我国专利申请数和
授权数分别为 432.3 万件和 244.8 万件，分别是 1991 年
的 86倍和 98倍。

政府扶持力度不断加大。 2017 年国家财政科技支
出为 8383.6亿元，是 1980年的 130 倍。 《人民日报》

2018 年度全国企业年报公示率为 91.47%
� � � �记者日前从国家市场监管总局获悉，2018 年度全
国企业年报公示率为 91.47%。 全国应当报送公示 2018
年度年报的企业 3258.43 万户， 已经报送公示的企业
2980.47万户。

国家市场监管总局信用监管司副司长庹登夫介绍，
企业信息公示制度得到社会广泛关注，企业年报信息在
政府采购、行政许可、银行信贷、合同签订、交易达成等
方面得到了更广泛的运用，有力促进了社会信用体系建
设。截至今年 6 月 30日，国家企业信用信息公示系统网
站页面访问量达 1026.7 亿次、市场主体查询量达 214.6
亿次，信赖公示系统、查询年报信息、保障交易安全的社
会氛围日渐形成。

庹登夫表示，各地市场监管部门将企业年报和失信
联合惩戒结合起来，及时将列入经营异常名录满 3 年的
企业依法列入严重违法失信企业名单，继续依法清理长
期未经营企业，有效清理虚数，净化市场环境，为信用分
级分类监管奠定了良好基础。 （新华社）

京雄城际铁路（北京段）9 月底具备运营条件
中国铁路北京局集团有限公司日前宣布，京雄铁路

（北京段）前期各项准备完毕，开始为期 27 天的联调联
试。 按照线路建设计划，9 月 5 日—9 月 25 日进行试运
营， 同步完成动态验收及安全评估，9 月底具备开通运
营条件。届时，北京西站至大兴国际机场仅需用时 20多
分钟。

8 月 9 日 9 点 23 分， 作为京雄城际从始发站开出
后的首站———北京大兴站迎来了第一趟联调联试列车。
中国铁路北京局集团有限公司京南工程项目部安全质
量部部长崔兆峰介绍，联调联试的首日，确认车将往返
于北京西至北京大兴机场站之间，对弓网受力进行初步
检测。 在接下来的 27 天里，京雄城际(北京段)联调联试
的内容还将包括轨道、路基、桥梁、接触网、供变电、通
信、信号、运营调度、客运服务、异物侵限监测系统、综合
接地、电磁环境、振动噪声等多项内容。 联调联试结束
后，京雄城际(北京段)进入运行试验阶段，为开通做最后
的准备。 《北京青年报》


