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阿里巴巴在港交所上市提速全球化
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本报记者 蒋永霞

近日，阿里巴巴集团正式在港
交所挂牌上市，成为首个同时在美
股和港股上市的中国互联网公司。
阿里巴巴的这一举动引起社会广
泛关注，业界也对此进行了各种解
读。 人们最关心的话题是“阿里巴
巴为什么要回到香港上市”， 毕竟
在 2014 年阿里巴巴已经登陆纽交
所。

“香港是非常重要的国际金融
中心、国际贸易中心，也是中国和
世界连接的窗口与枢纽，通过香港
进一步做好阿里的全球化布局，这
是一个既定想法。 ”阿里巴巴集团
董事局主席、首席执行官张勇的话
充分说明阿里巴巴在港交所上市
的目的并不“单纯”。

为什么在香港上市

早在 2013 年，阿里巴巴集团首
次谋求整体上市时，香港便成为了
其首选地，但因合伙人治理机制与
港交所制度的隔阂遗憾地错过了。
赴美上市的第一天，阿里巴巴就承
诺：“只要条件允许， 我们还会回
来”。

正是因为这个承诺，业界有人
认为阿里巴巴此次回到香港上市
是不忘初心。

从阿里巴巴财报中可以看出，
目前阿里并不缺钱。阿里巴巴 11 月
1 日发布的最新财报显示， 阿里巴
巴截至三季度末账面现金及现金
等价物余额高达 2341.8 亿元人民

币，相比年初的 1899.8 亿元增加了
约 442 亿元，现金储备充足。

正是基于上述两个条件，有人
认为阿里巴巴回到香港上市的目的
较“单纯”。 其实不然，就拿融资来
说，当下不缺钱并不代表不需要储
备“粮草”，更何况一直以来阿里巴
巴的规划都比较长远。 众所周知，
阿里巴巴的长期战略目标是，到
2036 年服务全球 20 亿消费者 ，
并且阿里巴巴还有一个“成为一
家要活 102 年的公司” 的愿景。 目
前，仅仅 20 岁的阿里巴巴自然要做
好长远打算。

同时，香港市场也符合阿里巴
巴的规划预期。 香港是全球三大金
融中心之一。 尽管今年以来市场发
生了诸多变化，但港交所的交易依
然活跃，港股中国公司股价从年初
以来上涨超过 10%。 9 月，全球最大
啤酒商百威英博 ABInBev 亚洲业
务子公司香港上市， 融资 50 亿美
元，股价已上涨超 5%。

为此，阿里巴巴才回到香港再
次开启新的资本征程。 阿里巴巴招
股书披露， 阿里巴巴此次发行 5 亿
股新股， 另有 7500 万股超额认购
权，按照每股 176 港元的定价，阿里
巴巴最多在港集资 1012 亿港元（约
合 130 亿美元），为今年全球规模最
大的新股发行。

招股书还显示，本次 IPO 所募
资金主要用于驱动用户增长及提升
参与度。 将继续在数字经济方面拓
展并提供广泛的产品和服务，持续
通过我国领先的线上视频平台及一
系列其他分发和内容平台来打造数

字媒体及提供娱乐服务。 继续实施
新零售业务， 持续在云计算技术、
供应链管理系统和营销系统进行
投入。

全球化战略的重要一环

除了融资储备“粮草”外，阿里
巴巴选择回到中国香港上市还有
一个更重要的原因———全球化。

众所周知，全球化是阿里巴巴
的重要发展战略。阿里巴巴 2014 年
在纽交所上市与 2019 年在香港上
市的敲钟人的对比中，就可以很好地
说明这点。 2014年，八位敲钟人中七
位来自中国；2019 年， 十位客户分
别来自四大洲的八个国家，这背后
体现的正是阿里巴巴全球化发展
的硕果。 他们的故事就是阿里巴巴
全球化的故事：从中国香港迈出第一
步开始，逐渐走向全球买、全球卖、全
球付、全球运、全球游，在这个过程
中，更多来自世界各地的中小企业
和消费者正在从阿里巴巴搭建的
数字商业基础设施中获益。

的确，在阿里巴巴的全球化进
程中，香港扮演着重要的角色。 香
港不仅是阿里巴巴最初首选的上
市地，而且还是阿里巴巴全球化业
务的起点。 早在 1999�年，阿里巴巴
就在香港设立了办公室。

2014 年美股上市后，阿里巴巴
的全球化驶入快车道，香港更成为
其重要的一环。 比如，2014 年上线
的天猫国际注册地就在香港，首批
在天猫国际开设旗舰店的不少是

来自香港的品牌。阿里云同样如此，
2014 年阿里云在中国香港设立数
据中心， 迈出了全球化的第一步。
作为全球第三大云服务商，阿里云
已为 200 多个国家和地区的客户提
供服务。 支付宝出海，和世界各地
的商家共同迎接中国游客，并与九
个国家和地区的合作伙伴一起为当
地人打造本地电子钱包，而“首发
站”正是中国香港。

如今，香港依然是阿里巴巴全
球化战略中不可或缺的一环。 张勇
表示，香港是非常重要的国际金融
中心、国际贸易中心，也是中国和世
界连接的窗口和枢纽，通过香港进
一步做好阿里的全球化布局，这是
一个既定想法。

尽管都是在走全球化道路，但
相比 2014 年，今年的阿里巴巴发生
了很大的变化。 阿里巴巴已从一家
电商公司变成横跨数字商业、数字
金融、云计算、智慧物流等在内的数
字经济体。 在推进全球化战略的过
程中，阿里巴巴不只是让客户在网
上买卖，更能创造丰富的数字化新
市场、新职业、新机遇。

在招股书的致股东信中，张勇
表示，全球化是未来。 数字技术在
商业、金融、物流等领域的广泛应
用，必将极大提升不同国家、不同市
场之间的贸易效率，让全“天下”没
有难做的生意。

香港上市是新的起点

阿里巴巴回到香港上市可谓是

企业发展中的一个里程碑，但这并
不是阿里巴巴资本道路上的终点。

随着阿里巴巴回到港交所，业
界对阿里巴巴的资本之路有了更
多联想———阿里巴巴会不会回归 A
股？ 在香港敲锣上市的当天，张勇
首次回应回归 A 股的问题：阿里会
密切关注各种可能的机会， 阿里
巴巴生在中国长在中国，一直积
极探索各种可能性。“在香港上
市是非常重要的一步，但绝对不
是我们的终点，而是我们下一程的
起点。 ”

尽管张勇没有给出直接的答
复，但“香港上市是年轻的阿里巴
巴面向未来的一个新起点，阿里
巴巴即将开启创造未来的一段
新旅程”的答案还是让人们看到了
希望。

无论是资本市场的布局，还是
企业的整体发展，回到香港对阿里
巴巴来说都是一个新的起点。 阿里
巴巴一再强调，企业的长期战略目
标是， 到 2036 年服务全球 20 亿消
费者， 创造 1 亿就业机会和帮助
1000 万中小企业盈利。 为实现战
略目标，阿里巴巴会继续坚定推
行“全球化、内需、大数据和云计
算”三大战略。 在面向未来的全球
化布局中，香港无疑是重要的起始
站。

张勇表示，阿里巴巴创立之初
定下的“让天下没有难做的生意”
的使命并未改变，“为社会带来正
能量，担当更多的社会责任，成为
为中小企业服务、 被员工认同、让
股东满意的好公司。 希望通过在香
港上市，让更多人参与到阿里巴巴
数字经济生态的建设中来，并分享
阿里巴巴的发展成果”。

11 月 26 日，阿
里巴巴集团在香港
正式鸣锣上市。 此次
阿里巴巴在香港上
市，最多将募集超过
1000 亿港元，是今年
迄今为止全球最大
规模的新股发行。 截
止到 11 月 26 日收
盘，阿里巴巴股价上
涨 6.59%， 报 187.60
港 元 ， 全 天 成 交
139.96 亿港元，市值
40121 亿港元。 作为
中国互联网行业的
代表性企业，也是全
球最大的科技企业
之一，阿里巴巴此次
和香港资本市场牵
手，不仅会为香港和
内地投资者提供一
个发展与共享红利
的机会，也必将为香
港注入更多的新经
济血液与活力。

‘‘

1月 26日，阿里巴巴时隔 7年重回港交所，截至收盘股价上涨 6.59%，报 187.60港元。 阿里巴巴集团董事局主席、首席执行
官张勇表示，香港是一个新的起点，但绝对不是终点。 CNSPHOTO提供

赠品免费但不免责 合乎商品交易原则
一家之言 〉〉〉

商家提供的赠品出现质量问
题，是否适用“三包规定”？很多消
费者对此并不了解。 湖南省消费
者委员会日前发布 2019 年第 5
号“消费提示”强调：“赠品免费但
不免责。 ”

“消费提示”称，经营者以消
费者购买商品或接受有偿服务为
条件提供的赠品、 奖品或者免费
服务，应严把产品质量关，确保所
赠商品是按照国家相关标准生产
的合格产品，不得设置“赠品免费
所以免责”等条款。赠品如果属于

“三无”产品，消费者要拒绝接受。
如今，不管是线上还是线下，

商家为了拓展市场，“买一赠一”

已成为一些商家促销的“标配”。
但很多商家为了节省成本， 用那
些中看不中用的劣质商品来糊弄
消费者，有的商家还贴出“赠送商
品概不退换”“赠送商品不三包”
等告示， 以此来逃避因赠送商品
质量不合格而应承担的责任。

湖南省消委会发布“消费提
示” 强调：“赠品免费但不免责”。
也就是说，“免费赠品” 必须与正
常出售的商品一视同仁。 消费者
之所以购买“买一赠一”的商品，
很大一部分原因是看到有东西赠
送。实际上，商家名义上免费赠送
的商品， 其成本已分摊到消费者
购买商品的总价中。 也就是说，

“赠品”已成为顾客购买的商品的
一部分。 消费者权益保护法第二
十四条规定， 经营者不得以格式
合同、通知、声明、店堂告示等方
式作出对消费者不公平、 不合理
的规定，否则其内容无效。商家虽
然以“赠送商品概不退换”“赠送
商品不三包”等提醒消费者，但这
种告示属于单方面的霸王条款，
是不受法律保护的。

“买一赠一”其实就是捆绑销
售。 湖南省消委会发布的消费提
示强调：“赠品免费但不免责。”就
是提醒消费者， 不管商家是免费
赠送的还是故意抬高商品价格后
赠送的， 所赠商品都应和其他商

品一样对待，都必须保证质量、保
证顾客的使用安全， 都必须和其
他商品一样实行“三包”。 消费者
权益保护法规定， 获取货真价实
的商品是消费者不可侵犯的权
利，即使是附赠品，也应当具备合
格、合等级、合约定的品质，商家
不得以赠送为由提供不合格产品
或者假冒产品。 此外，合同法规
定，附义务的赠与，赠与的财物有
瑕疵的，赠与人在附义务的限度内
承担与出卖人相同的责任。

笔者认为， 不管从哪方面来
讲， 商家都应履行对赠品的“三
包”义务。湖南省消委会提醒商家
和消费者“赠品免费但不免责”合

乎商品交易基本原则。当然，消委
会不能只是“消费提醒”，市场监
管部门更不能因为商家赠品是
“免费”的而放松对这些“赠品”的
监管， 应该将赠品与正常商品一
样进行严格检测、管理，不能任由
商家以“赠品”的名义使用假冒伪
劣产品来糊弄民众。当然，作为消
费者也要多留一个心眼， 要理性
消费， 不能被商家的赠品抛出的
“饵”所诱惑。 一旦发现赠品存在
以次充好、 以假充真或者是“三
无” 产品、 质量不合格产品的情
况， 应及时向当地市场监管部门
举报，以维护自身的合法权益。

（胡建兵）
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