
普查公报显示
生态治理仍需加码

历时三年的全国污染源大“摸
底”结果日前出炉。近日，生态环境部
等部门联合发布《第二次全国污染源
普查公报》。普查公报显示，全国污染
源的数量呈现由东向西逐步减少的
态势。 其中，截至 2017年年底，广东、
浙江、江苏、山东、河北五省各类污染
源数量占全国总数超过一半。

三省一市答好
一体化发展“联考卷”

在国内外形势复杂严峻特别是
新冠肺炎疫情的背景下，苏浙皖沪三
省一市统筹抓好疫情防控和经济发
展， 携手按下长三角一体化快进键，
激发 1+1+1+1>4 的聚合效应， 推动
蓝图规划逐步走进现实，奋力答好更
高质量一体化发展的“联考卷”。

数字经济成
福建高质量发展新引擎

近日，福建省经济信息中心发布
了 2019 年福建省数字经济发展指数
评价结果，全省数字经济发展指数达
72.09， 数字经济规模突破 1.7 万亿
元，增速近 20%，占全省 GDP 比重超
过 40%。 数字经济已成为福建省经济
高质量发展的新引擎。

后疫情时代
零售企业加速推进数字化

在“保经济、促消费”的背景下，
零售企业为提振消费使出浑身解数，
正在各展所能， 拓展新零售商业版
图。 专家认为，通过不断释放新零售
发展空间、 激发新零售市场活力，助
力新零售提速换挡，将为中国经济复
苏提供持久动力。

谭浩俊

国家统计局发布的数据显示，5 月，生
产需求继续改善， 就业物价总体平稳，积
极变化累积增多，国民经济逐步恢复。 全
国规模以上工业增加值同比增长 4.4%，
增速比 4月加快 0.5个百分点； 全国服务
业生产指数同比增长 1.0%，4 月为下降
4.5%；全国社会消费品零售总额 31973 亿
元，同比下降 2.8%，降幅比 4 月收窄 4.7
个百分点；全部固定资产投资（不含农户）
199194 亿元，同比下降 6.3%，降幅比 1-4
月收窄 4.0个百分点； 居民消费价格同比
上涨 2.4%， 涨幅比 4 月回落 0.9 个百分
点。

5 月的经济数据继续改善，特别是规
模以上工业增加值和服务业生产指数都
呈现正增长，充分说明我国经济有很强的
韧性，反映了我国统筹推进新冠肺炎疫情
防控和经济社会发展工作部署落实所取
得的成绩。

新冠肺炎疫情发生以来，从中央到地
方采取了一系列政策措施，想方设法推动
复工复产。 从目前来看，系列政策措施得
到了比较好的落实，尤其是帮助中小微企
业减免税政策、减租金政策、社保费减免
政策以及增加信贷资金投放、降低融资成
本等措施， 都得到了较为充分的落实，从
而为企业复工复产创造了比较好的条件。
而在固定资产投资方面， 国家重点项目、
重点工程， 包括各地确定的重点工程、重
点项目都已经全面复工， 且复工效率很
高，效果明显，为稳定经济增长、稳定投资
等发挥了重要作用，增强了广大人民群众
对经济前景的信心，增强了发展动力。

此外，各地也把落实分区分级精准复
工复产、全面强化稳就业举措等工作放在
首位，深入企业调查研究，下派干部沉到
企业帮助打通供应链。 正是因为各地都在
复工复产方面下功夫、做文章、拓渠道、找
思路，产业链供应链才得到了比较好的修
复，企业之间的关联度才更高、协调力更
强。

总体而言，5 月的经济数据是令人满
意的。 满意的不只是经济数据在进一步改
善， 还有企业和居民的信心在不断增强，
发展的热情在不断提升。 无论是企业还是
居民，都没有因为疫情而失去对发展前景
的信心。

当然， 在经济数据进一步改善的同
时，最重要也是最紧迫的工作仍然是保就
业。 虽然 5月的就业数据没有出现明显的
变化，但失业率比 4 月提高 0.1个百分点，
仍需引起高度重视。 此外，随着高校毕业
季的到来，毕业生就业工作显得更加重要
而紧迫。

那么，对于保就业还需采取哪些强有
力的措施呢？ 笔者认为，一方面，要做好居
民，尤其是大学毕业生的就业工作，需要
有扎实有效、开放高效的措施；另一方面，
要最大限度地减少企业失业人员。 如何
在政策上给予中小微企业更多支持 ，
中央财政新增的两个“1 万亿元”如何
更好地直达基层，更多运用到支持中小微
企业发展上，还需要地方政府精心思考、精心
安排、精心策划。

突如其来的疫情， 改变
了零售业特别是百货购物中
心的发展轨迹。 随着疫情防
控取得重大战略成果， 高端
商业凭借消费回流以及自身
极强的抗风险能力， 一路高
歌猛进， 不断创新模式和渠
道， 俨然已成为实体商业的
“流量王”。

� � � � 6 月 15 日，第 127 届广交会在“云端”启幕。本届广交会第一次完全以互联网形式进行，利用数字技术将各项职能搬到线上，在云
端展示中外企业新产品、新技术，让全球的参展商和采购商不用见面就可以下订单、做生意，为中外企业创造了互利共赢的新商机。图
为 6 月 15 日，江苏省海安市某集团的工作人员通过广交会直播平台向海内外客户介绍企业和产品。 CNSPHOTO提供
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奢侈品行业较快复苏 消费信心恢复更为强劲

消费回流 高端商业仍是“香饽饽”
本报记者 陈 晴

受新冠肺炎疫情影响， 实体商业受到
较大冲击。由于出国出境受阻，奢侈品代购
以及免税店的生意也受到了不同程度的影
响，但一定程度上也促使消费回流，国内高
端商业的奢侈品生意得以大幅提振。 在
这种情况下， 高端商场也表现出了较强的
抗风险能力， 俨然成为实体商业的“流量
王”。

奢侈品消费回流
随着疫情防控取得重大战略成果，高

端商业回暖迅速， 业绩表现突出。 数据显
示， 北京国贸商城今年一季度客单价提升
64%， 五一单周销售额比去年同期提升
69%；五一假期，南京金鹰国际购物中心销
售额同比增长 20%。 5 月 16 日，上海新世
界大丸百货五周年庆一天销售额达到 1.71
亿元，比去年同期上升了 23.02%。 值得关
注的是， 新世界大丸百货积家店周年庆一
天的总销售额在 2600万元以上。

高端商场不仅五一前后消费明显回
暖，其复苏迹象早已显露。 2月 20日，因疫
情影响关门歇业的浙江杭州大厦购物城正
式恢复营业。当日全店销售额突破 1100万
元，超过上年同期的销售数据。 此外，当日
杭州大厦最高客单价成交的是一单名表生
意，成交额超过 35万元。

据上海尚嘉中心公开的数据显示，4
月场内国际品牌销售额普遍提升，其中 LV
（路易威登）销售额增长 25%，梵克雅宝销
售额增长 57%，迪奥销售额增长更是达到
112%，而芬迪、宝格丽、普拉达等品牌销售
额均超过去年同期水平， 整个购物中心 4
月销售额已与去年同期持平。

从上述数据不难看出， 奢侈品消费回
流正成为高端商场业绩逆势上扬的一个重
要支撑。据悉，中国奢侈品消费占全球三成
以上， 中国消费者作为奢侈消费品的主力
买家，对于行业而言意义重大，疫情限制了
中国游客的海外消费， 因此 4月以来奢侈
品消费回流国内市场十分明显。

消费需求释放
与综合型购物中心以及传统百货相

比，奢侈品消费为何能够如此快速复苏，高
端商场都能分得一杯羹吗？ 有业内人士表
示， 一方面， 高端消费人群受疫情影响较
小，依然保持着较为强劲的购买力。有数据
显示，尽管受疫情不同程度的波及，但仍有
34.4%的家庭财富水平未受影响，26%的家
庭财富略有增加， 而 4%的家庭财富增加
较多。结论显示，中高收入家庭预计受疫情
影响较小， 这些家庭将是支持消费回暖的
主力人群， 而高端商场恰好可以满足这部
分人的消费需求。

此外，在我国市场，高端购物中心数量
尚未达到饱和， 很多奢侈品牌在开店数量
上也会加以控制， 不少奢侈品牌通常都是

“一城一店”，市场供求关系上比较平衡，且
高端购物中心在品牌更替衔接上更加稳
定，受到的冲击亦相对有限，高端商场抗风
险能力更强。

另一方面， 高端商场销售能够迅速复
苏，营业额出现提升，与高端商场所针对的
客群和消费方式息息相关。疫情期间，消费
者足不出户， 对于生活必需品的消费从线
下转移到线上。但对于奢侈品，消费者更倾
向于亲身体验后再购买。 所以在高端商场
恢复营业后， 一些奢侈品门店出现了排队
购买的现象。

此外， 疫情期间消费者更注重商场的

卫生情况。 高端商场对物业的卫生管理更
严格， 能为消费者提供一个更加安全的消
费环境。 通常高端商场的空间相对更加开
阔，有利于消费者保持安全距离。

还需准确定位
在一些百货商场忙着关店、 购物中心

忙着转型升级之际， 新兴高端百货依然层
出不穷， 这也从一个侧面反映了高端商场
业态较强的抗风险能力。 中国商报记者了
解到， 作为中国销售业绩最好的商场———
北京 SKP， 其去年又在北京扩容了一家新
店 SKP-S 店，定位为高端时尚百货。

此外，SKP 也积极在其他城市落子。总
投资额约 50亿元、 总建筑面积约 34 万平
方米的成都 SKP 项目已正式举行开工仪
式。 据悉， 成都 SKP 将引入 1000 多个品
牌。

除了新建项目外， 高端商场也在积极
扩充奢侈品生意， 不断深入洞悉奢侈品消
费趋势， 充分了解新一代客群追求个性化
和品位的特质，并丰富他们的购物体验，夯
实高端商场的地位。例如，上海恒隆广场就
注重引进独一无二的高端品牌， 例如迪奥
中国旗舰店、婚纱礼服品牌 Pronovias 亚洲
旗舰店、 高级定制巧克力品牌 Pierre Mar－
colini 的中国旗舰店等。 除了打造旗舰店
外， 高端商场也会不定期地引入品牌快闪
店， 在引领高端潮流时尚的同时为业绩增
长增添活力。 今年 3 月， 韩国潮流品牌
WE11DONE 在国内的首家快闪店在北京
SKP-S亮相，受到潮流玩家的追捧。

中商数据商业分析师郭歆晔表示，未
来高端商场的生意依然会比较好做， 但持
续提升消费体验、注重客户价值也很关键。
此外，郭歆晔也提醒道，高端商场切忌盲目
追求高端化， 因为并不是所有项目都适合
做高端定位， 这需要结合市场环境和时机
去把握。过去几年，关店的高端百货商场也
比比皆是， 奢侈品关店的情况更是时有发
生。另外，奢侈品牌在招商谈判中仍处于较
为有利的地位， 没有条件的运营商也很难
吸引高端奢侈品牌的进驻。

经济数据继续改善
保就业仍需放首位

广交会云端迎客

注册制启动 创业板迎来发展新空间

《创业板改革并试点注册制总体实施方案》出台仅 46 天后，证监会就
发布了《创业板首次公开发行股票注册管理办法（试行）》等一系列重磅政
策，这标志着创业板注册制改革正式进入实操阶段。 据悉，7 月深交所有望
迎来首批创业板注册公司。 （详见 2版）

商务部 24项措施助力湖北自贸区发展提速

为了进一步加大对湖北的支持力度， 支持湖北自贸试验区发挥全面深化
改革和扩大开放“试验田”的作用，商务部日前提出要在提升贸易发展质量、优
化营商环境、完善市场运行机制、深化国际经贸合作、加强组织保障等 5 个方
面推出 24项具体措施，激发市场主体活力。 （详见 4 版）
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