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成都融创文旅城启幕
都江堰建设成都旅游消费中心正当时

作为全球少有的“三遗之城”、
成都平原的生态屏障， 四川省都江
堰市坚持生态为基、文化为魂，构建
形成“全域旅游＋全时消费”“生活
空间＋生态价值”的集约、融合发展
格局，打造以生态为本底、以山水为
景观、 以文化为特质的美丽宜居公
园城市典范，努力在“西控”区域率
先打通“两山”转换通道。

旅游是推动文明互鉴、 文化交
流的重要途径， 是成渝地区打造世
界级城市群的重要引擎。 都江堰市
将以旅游业引领发展融入国家战略，
加快建设成都旅游消费中心， 协同
打造中国西部精品旅游走廊， 奋力
构筑成渝地区内陆开放的新高地。

成都夏季熊猫冰雪节
带来旅游新体验

6 月 30 日-8 月 31 日，首届成
都夏季熊猫冰雪节在都江堰成都融
创文旅城雪世界、水世界举行。作为
成都消费新场景的代表项目， 成都
融创文旅城拥有全球较大的室内滑
雪场。这标志着成都成为继北京、上
海、广州后，拥有领先专业室内滑雪

场及冰雪主题乐园的城市。同时，也
标志着都江堰市在打造全域旅游的
过程中由过去的门票经济向产业经
济顺利转型升级。

成都融创文旅城雪世界、 水世
界总建筑面积达 36.08 万平方米，
由融创雪世界、 融创水世界及大型
停车楼三部分组成。其中，融创雪世
界总建筑面积 8.08 万平方米，为全
球滑雪爱好者配备了 6 条不同等级
的雪道和 2个单板公园， 雪道总长
度 1200 米，最大落差 60米，最大坡
度 21°，全天可接待 5000人滑雪。

除了专业的雪道外， 雪世界首
推藏羌冰雪主题， 并拥有 2.1 万平
方米全球较大娱雪区和 5万立方米
的全球较大造雪量， 为游客提供雪
圈旋转机、 冰上碰碰车等十余项全
家共享的娱雪游乐项目。

同时， 作为全球较大的室内滑
雪场之一， 成都融创雪世界还为成
都提供了一个真冰真雪、 四季恒温
的“全龄段、全年度、全天候”世界冰
雪乐园。 未来将通过开设专业滑雪
学校、举办世界级滑雪赛事等，全面
推动冰雪运动发展， 助力成都打造
世界赛事名城。

成都夏季熊猫冰雪节在都江堰
举办， 内容包括中国室内滑雪产业
发展论坛、融创滑雪学校明星课堂、
2020 融创杯（中国）精英滑雪联赛、
成都百大网红体验官娱雪派对等，
到都江堰体验初夏盛雪的反差美正
在吸引着来自全国各地的游客。

“在都江堰旅游除了拜水都江
堰、问道青城山、感受虹口夏日漂流
之外， 还可以在夏天体会盛雪的感
觉，一日游已经成为历史了”，来自
北京的夏姓游客如是说。

打造“天府文旅”品牌
建设成都旅游消费中心

成都融创文旅城是融创文旅集
团推出的世界级特大型文旅综合
体，由融创乐园、融创雪世界、融创

水世界、锦秀剧场、高端酒店群、国
际会议中心、融创茂、滨湖酒吧街八
大业态组成， 是集多元产业于一身
的世界级综合旅游度假目的地。

成都融创文旅城位于都江堰市
重点打造的李冰文创旅游产业功能
区内，总投资约 550亿元。据都江堰
市李冰文创旅游产业功能区负责人
介绍，成都融创文旅城项目入驻前，
都江堰以传统旅游为主， 未能很好
地完成向文化旅游、 休闲度假旅游
转型，缺乏冬季旅游和满足女性、儿
童需求的游玩、 休闲等全龄化旅游
产品。该项目在建设过程中，其功能
区遵循“形成一片、建设一片、储备
几片”的梯次开发理念，全力推动重
要生产场景、生活场景、生态场景在
1 平方公里核心起步区和青城山镇
“独立成市”起步区集中呈现。

“成都融创文旅城雪世界、水世
界对都江堰市丰富旅游业态、 提振
旅游消费和全力打造成都旅游消费
中心具有重要意义， 大大弥补了都
江堰文旅产业和会展经济产业生态
圈旅游产业结构性缺陷和服务配套
的不足。 ”上述负责人如是说。

据了解， 项目沿袭了千年都江
堰的文脉，将水文化、道文化、熊猫
文化巧妙地融合在一起。 融创水世
界以冰川奇景、藏羌秘境为特色，是
集玩水设备、 特色温泉、 休闲 SPA
于一体的大型室内恒温水乐园，设
计了冰山区、 羌寨区、SPA 雪山区、
SPA 园林区四大主题区， 游客可以
体验大喇叭、大浪板等多种大型玩水
设备，享受各种温泉泡池、足溪、石
板浴、岩盘浴、雪屋、盐砖房、干蒸、
湿蒸等共计 34个温泉 SPA 项目。

“成都融创文旅城能够有效填
补都江堰体验式娱乐项目的空白，
解决旅游夏满冬空的问题， 同时也
能通过雪世界等王牌旅游产品吸引
全国乃至全球游客的注意， 助力都
江堰实现由单一旅游目的地向国际
旅游城市的转变。”成都融创文旅城
相关负责人说。

在都江堰市文化体育和旅游局
相关负责人看来， 成都融创文旅城
对于都江堰还有更深远的意义。 这
一重大产业化项目将全面提升都江
堰的文旅产业能级，形成“问道青城
山、拜水都江堰、欢聚文旅城”的西
部文旅新三角格局， 助力都江堰加

快建设成都旅游消费中心， 加速打
造“天府文旅”品牌。

成都融创旅游城
突破文旅产业发展瓶颈

都江堰市作为“中国县域旅游

竞争力百强县市”，近年来旅游经济
快速增长，产业规模持续扩大，世界
自然遗产、世界文化遗产、世界灌溉
工程遗产等“三遗”品牌价值不断彰
显。

但发展之余也遇到了瓶颈。 都
江堰市文化体育和旅游局相关负责
人坦言， 以都江堰-青城山为代表
的传统景区， 由于经营管理模式单
一，与周边同类景区竞争乏力，旅游
业对交通、餐饮、住宿、娱乐、休闲、
购物等相关产业的带动效应不够明
显。同时，由于旅游模式尚处于由景
区旅游向生活场景体验转变的过程
中， 游客停留时间短的软肋仍然存
在。

据都江堰市文化体育和旅游局
相关负责人介绍，2019 年， 都江堰
市过夜旅客仅占整体游客的 26%，
人均停留时长为 2.93 天，远远低于
对标城市杭州西湖区的 5 天和新西
兰皇后镇的 9天。从一定程度上讲，
都江堰仍然是成都旅游产品的一个
分支或者说是九寨黄龙线路上的

“过境地”，“留不住游客” 依然是都
江堰作为旅游消费中心城市遇到的
最大问题。 一日游的主要代表类型

“景区游”在整体旅游项目中的占比
高达 35%，单客消费潜力尚未有效
激发。

“当前我国旅游正在从观光游
向休闲游、体验游转变，由景区游向
全域游、生活游转变，从团队游向自
助游、深度游转变，从大众游向分众
游、品质游转变，成都融创文旅城建
成后预计能带来千万级客流量，将
为都江堰带来庞大消费潜能激发的
空间、 消费接待能力提升的利好和
文旅产业转型升级的机遇。”该负责
人表示， 成都融创文旅城所拥有的
全龄段、全天候、全文旅业态，将加
速丰富都江堰文旅产品形态， 在都
江堰、 青城山外再打造标志性文旅
品牌，有效串联起文化旅游要素，放
大旅游业对交通、餐饮、住宿、娱乐、
休闲、购物等相关产业的带动效应。
从而完善旅游消费中心产业链，有
效留住游客过夜消费， 改变都江堰
目前以“一日游”为主的消费形态。

为了让游客在融创文旅城内有
全面的游玩体验， 他们还配套建设
了包括四星级主题酒店、 五星级酒
店和六星级酒店及会议中心的酒店
群业态，项目引进了钟书阁、名堂文
创、万达影城、环游嘉年华、UR、斯凯
奇、淘气芭比、巴拉巴拉、烤匠、KFC、
必胜客等国外知名品牌打造川西文
旅体验时尚购物中心融创茂。

成都融创文旅城项目开建以
来，以重大产业项目为引领，有效吸
引并推进 20 多家知名企业的 40个
项目落户该区域， 总投资达 812亿
元。 并同步推动区域基础及公共配
套项目建设 27个， 总投资达 56亿
元。

以重大文旅项目为核心的文旅
增长极正在都江堰形成， 全域旅游
消费版图正在悄然延伸扩大。

新场景新产品层出
助力全面升级产业格局

2019 年，都江堰市共接待游客
2618.81 万人次 ， 旅游综合收入
308.14亿元。 2017年到 2019年，旅
游综合收入年均增幅达 25%，接待
游客人数位居四川省前列， 旅游
综合收入在四川县级城市中名列
前茅， 境外游客占全省总游客数的
1/5。

今年 3 月 31 日， 成都举行
2020 成都新经济新场景新产品首
场发布会，并郑重宣布：将面向全球
持续发布 1000 个新场景和 1000个
新产品。其中，每月将发布 100个面
向社会、触摸未来、链接应用的新场
景，每月发布 100个硬核支撑、开放
兼容、彰显个性的新产品。

据记者了解， 在首批发布的
100 个新场景中， 成都融创文旅城
作为文旅（运动）产业生态圈新场景
的代表项目被推出，将提供“冰雪运
动平台及冰雪运动赛事场地”“一站
式购物体验”“独具特色的川派乐
园”等新消费场景。

成都融创文旅城相关负责人表
示， 构建消费中心的重点就是要加
大旅游消费产品的供给， 完善旅游
消费产业链， 而成都融创文旅城推
出的八大业态， 将形成一个集观光
旅游、 娱乐休闲及消费购物于一体
的产业生态圈， 同时又与都江堰的
众多文旅项目叠加互动， 塑造出新
的产业生态圈。

作为四川省、 成都市的重大文
旅项目， 成都融创文旅城将极大助
力推动都江堰市成为成都旅游消费
中心的建设。

“推出雪世界、水世界只是个开
始，随着后续项目的陆续建成，成都
融创文旅城将助力全面升级整个成
都、四川休闲旅游度假产业格局，为
成渝经济圈乃至全国带来更高品
质、更全业态、更多欢乐的家庭度假
新体验。”成都融创文旅城相关人士
如是说。

“在全新消费场景中，将迅速形
成千万级的游客流量， 构筑新的旅
游高地， 率先形成国内消费的新焦
点，加速提振消费经济回暖。 ”该负
责人说，接下来，融创在成都还将继
续整合全球优质文旅产业资源，持
续构建新场景、推出新产品，促进城
市经济蓬勃发展， 在为市民提供更
多、更美好的欢乐新体验的同时，参
与推动城市更新、文旅融合发展，
为成都“三城三都”建设贡献力量。

都江堰市商投局一位负责人介
绍，都江堰自身有很多旅游资源，其
中青城山、大熊猫最负盛名，融创文
旅城拥有众多产业项目， 它将与李
冰文创功能区其他项目串联成片，

形成新的产业生态圈， 在一定程度
上能够有效留住游客过夜消费，改
变目前仅仅是“一日游”的状态。 据
大数据推算， 未来的融创文旅城每
年将会迎来 1500 万游客， 在 2019
年都江堰游客接待量超过 2800 万
人的基础上， 加上融创文旅城的接
待量， 都江堰一年的游客量将超过
4200万人次。

成都融创文旅城的定位是“天
府之国，倾城之乐”，致力于打造整
个大西南的欢乐中心， 八大旅游产
业业态能够为游客提供娱乐、住宿、
餐饮、购物、夜游等多元化、全龄层、
一站式的配套服务和体验， 完善的
产业链能够满足所有年龄层游客的
需求，可以为游客提供 1-2 天甚至
更长时间的行程体验。 成都融创文
旅城的建设将全面升级整个四川的
旅游格局， 遵循成都市经济发展战
略，从旅游、赛事、文创等维度全面
助力成都建设“三城三都”，打造国
际旅游名城， 建设成都旅游消费中
心，带动整个旅游产业的协调、快速
发展。

文化旅游产业已经发展成为一
个多方位、多层面、多维度的综合性
大产业， 未来将逐渐成为拉动经济
转型升级的新动能。 成都融创文旅
城不仅仅是闪亮的城市名片， 而且
也将成为旅客流量聚集点、 交通和
消费的集中地。

融创水世界和雪世界的开门迎
客， 填补了西部地区冰雪旅游业态
的空白，拟同汶川、理县、红原和黑
水等地共同组合成冰雪文化体验之
旅， 深入推进旅游合作， 形成共塑

“大品牌”、共推“大线路”、共优“大
环境”、共享“大市场”的旅游新局
面。

“成渝两市融创文旅城会在今
年 9月全部开业， 未来也将积极同
重庆融创文旅城共谋合作， 我们前
期举办的‘巴蜀文化旅游走廊自由
行’ 都江堰-南川双城互动自驾游
活动取得了非常好的效果。 相信在
国家一系列重大战略的带动下，作
为成都旅游消费中心的都江堰市将
很好融入成渝地区双城旅游经济
圈”。都江堰市文化体育和旅游局相
关负责人如是说。
（图片由都江堰市委宣传部提供）

都江堰景区

成都融创文旅城雪世界

山水都江堰，魅力旅游城


