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国庆、中秋两节临近，各地装扮一新，节日市场十分活跃。 特别是随着进入“金九
银十”传统消费旺季，再叠加即将到来的十一黄金周，各类促消费活动纷至沓来。如北
京推出“国潮京品月”百余项活动迎双节促消费；天津探索开辟新路径，以“夜经济”点
亮津门；武汉统筹推进促消费系列活动；西安鼓励市民走出家门尽享消费乐趣；吉林
助力服务业向好发展……各地抢抓双节旺销时机， 精心组织开展全国消费促进月系
列活动，促进居民服务类消费，满足人民消费升级和美好生活需要。
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迎国庆贺中秋 节日市场亮点多

本报记者 陈 晴

国庆、中秋双节将至，为推动首都消
费市场国际化、品质化发展，着力将北京
打造成国际品牌集聚地和本土品牌孵化
地，激发时尚消费、品牌消费，近日，北京
市商务局发布了《关于鼓励发展商业品
牌首店的若干措施》（2.0版）， 鼓励大力
发展首店首发经济， 持续推进国际消费
中心城市建设进程。此外，北京消费季还
将组织全市重点商圈和品牌企业开展百
余项促消费活动，擦亮“北京消费”品牌，
满足品质化消费需求。

据悉， 发展首店经济将激发时尚消
费、品牌消费，持续推进国际消费中心城
市建设进程。 北京市商务局局长闫立刚
表示， 品牌首店通过大力培育新消费业
态，借助网红地吸引人气、增加客流，进
一步打造沉浸式、体验式休闲目的地。

北京市商务局发布的数据显示，去
年总计有 878 家品牌首店落户北京，其
中全球首店 12 家、亚太首店 9 家、中国
首店 201家、华北首店 115家、北京首店
541 家。 上述措施中提到，北京市为品牌
落地开启“绿色通道”，将建立联席会议
机制、靠前服务，帮助品牌首店解决落地
经营的难点问题。 对有选址需求的亚洲

首店、中国（内地）首店、北京首店国际品
牌（不含港澳台） 所属企业或授权代理
商， 由商务部门进行选址指导或对接商
业设施产权人。 对品牌首店入驻回（龙
观）天（通苑）、城市副中心、新首钢地区
等地商圈给予优先支持。

在资金扶持方面， 对在京开设亚洲
首店、中国（内地）首店、北京首店、旗舰
店的国际品牌（不含港澳台） 授权代理
商，对海外版权代理费、首店的租金和装
修成本等按照规定超过 100 万元的，按
照不同的比例给予资金支持。

如今居民消费升级意愿强烈， 对商
品和服务供给要求更高， 品牌作为供给
侧和需求侧的结合点， 对满足消费升级
需求至关重要。 通过首店或新品首发引
进国际品牌， 可以丰富我国品牌商品和
服务供给，提升商业影响力。

中国商报记者了解到， 耐克全球首
家新形象店、阿迪达斯全球品牌中心、全
国首家兰蔻全球旗舰店等一批国际品牌
首店在未来不久也将进入北京市场。 北
京京商流通战略研究院院长赖阳认为，
北京作为国际交往中心， 会吸引众多国
际品牌争相进入市场。同时，北京服务业
发展领跑全国， 也为国际品牌进入北京
提供了便利。

陶 宁 本报记者 齐天宝 文/图

为更好推动夜间经济发展，充分利
用“金九银十”传统消费旺季，抢抓国
庆、中秋黄金消费时节，按照商务部举
办“全国消费促进月”以及市委市政府
开展“接链、促需、护企”行动有关要求，
天津市商务局将持续举办“2020天津夜
生活节”。 其中，高质量开展“夜游海河”
系列体验活动是重头戏。

海河既是天津母亲河又是天津的
城市活力之魂，其两岸分布着一批优质
商业、旅游、文化资源。此次海河夜生活
路线旨在打造“夜津城”地标、夜生活示
范商圈、市民休闲购物和外地游客观光
游览必到“打卡地”，助力海河国际商业
中心繁荣繁华。

据了解，天津市商务局全力打造海
河夜生活路线， 将统筹开展以下活动。
一方面， 精心推出一批品牌特色商户。
对海河两岸特色突出、品质优良以及消
费者评价高、营业时间较长的商户进行
重点推广， 利用电商平台大数据分析，
累计筛选 7 家夜市、29 家深夜食堂、23
家酒吧、20家酒店、14家大型商场、9 家
演出场馆、8家休闲娱乐场所，供广大消
费者选择。 另一方面，加大促销力度惠
及市民。 组织各大商场、夜市策划了活
动期间的优惠活动， 各大旅游景区、剧
院、相声茶馆也将推出系列精彩文艺演

出；天津旅游集团开展“购天津·惠聚海
河”系列活动，联动旗下利顺德大饭店、
燕园国际大酒店、津利华大酒店推出优
惠礼包； 还有多种规格的住房现金券、
餐饮券、糕点券以及海河游船日航半价
票。 市民群众可以登录市商务局微信公
众号“购天津”夜生活节专区进行抢购。

此外，持续举办活动增添人气。 河
北区组织意风区、沿海河商业载体及中
铁建、 晋达商业综合体举办 2020“嗨
GO·河北”购物节，和平区恒隆广场举
办“潮 6 嘉年华”， 河东区嘉里汇举办

“礼遇双节 嘉里制躁”等活动，沿海河
其他商场如凯文汇、海信广场、天河城、
凯德 MALL 以及夜市、酒吧、餐饮等商
户均推出折扣优惠，更好让利消费者。
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国庆、中秋双节即将到来，中国商
报记者在武汉市武广商圈看到，各购物
中心人头攒动，部分卖场销售火爆。 与
此同时，为持续推动“全国消费促进月”
活动， 湖北武汉启动 2020金秋欢乐购
物节，将延续“六月欢购节”“商业消费
疫后重振”半年专项行动等系列消费促
进活动的良好势头，进一步激活消费市
场人气，为广大群众提供丰富、优质、实
惠的商品和高品质的消费体验，为全省
经济发展注入强大动力。

中国商报记者了解到，目前参与活
动的重点企业、重点活动已达 56个。国
美、武商、中百等企业通过推出消费券
和消费补贴，让利消费者；沃尔玛、家乐

福、 永旺等商超企业结合节庆活动，开
展直降、立减、折扣等促销活动；武汉餐
饮行业启动“绿色餐厅评选”活动，倡导
公筷公勺、文明消费；光谷步行街、吉庆
街、楚河汉街等特色商业街区将广泛开
展艺术展、电竞比赛、华服节、音乐节等
文娱活动， 为消费者带来多元消费体
验。

湖北苏宁也全力配合本次湖北（武
汉）金秋欢乐购物节，“湖北苏宁在家装
家电焕新节板块将持续强化和房产、家
装、家居、家电等泛家居百大品牌的联
动与破圈，继续向全省消费者发放百亿
补贴，促进全省泛家居产业消费提升”。

疫情过后，为推动商贸流通产业加
快恢复振兴，武汉市商务局在全市统筹
推进促消费系列活动， 包括 9 月至 11

月金秋消费季、12 月到明年 2 月跨年
消费季系列活动。 截至目前，全市共组
织开展重点促销活动百余场， 其中
2020武汉啤酒节吸引客流 257.8 万人，
实现总销售超 1.7亿元。

据介绍，随着各项促消费政策相继
显效，7 月全省社会消费品零售总额已
经恢复到去年同期的八成以上，呈现持
续回升的好势头。

本报记者 朱清平

近日，全国消费促进月 2020“长安
闹市”活动在西安市热闹开市。 该活动
以“老字号出新啦”为主题，以年轻潮流
商务为标签，从市民生活购物出行变化
出发，将西安传统文化、特色商贸、饮食
老字号与数字商业生态、 体验消费、社
交营销结合，旨在为年轻人展现传统和
老字号商贸在 2020 年积极思变“老字
号不服老”的品牌理念及创新产品。

西安市商务局局长吕恒军对中国
商报记者表示：“‘长安闹市’ 活动是
2020 全国消费促进月重要活动内容，是
西安市促消费、稳增长，抢抓‘金九银
十’消费旺季、促进消费增长的有力抓
手。 西安市已出台多项措施加快发展流
通促进商业消费，优化消费供给，持续
打造消费新场景， 引导消费新体验，带
动区域消费增长，鼓励市民走出家门动
起来，提振消费信心、提高消费增长、提
升消费能级， 让市民在尽享美好生活、
增添消费乐趣、一解乡愁里的美好记忆
的同时， 推动经济运行更加顺畅有效，
嗨购全城。 ”

活动期间，最吸引消费者的是传统
的“老字号”产品。 在现场，长安泥塑传
承人胡振波的非遗文化作品展位前聚
满了市民和游客。“参加这样的展会是
很好的宣传和传承机会，在这里展示制
作泥塑的手法和技艺，对游客进一步了
解、学习长安泥塑有很大的促进作用。 ”
胡振波表示，展会举办不仅能够丰富市
民文化和消费生活，也能够更广泛地推
广长安泥塑艺术， 展示长安泥塑风采，
提升打造长安泥塑品牌。

过饱眼福之后，桂花球米则勾起一
代老西安人最为美好的味觉记忆。 近年
来，西安市长安区用心打造长安唐村桂
花球大米的全维度品牌体系，对生产的
桂花球大米进行了精加工和包装设计，
一经上市便广受好评。

此外，活动期间，除了大量展出了
陕西传统文化与现代艺术相结合的文
创产品以外，还可以看出企业践行社会
责任的“心”意。 葫芦鸡、水晶饼、八宝辣
子……展位上的产品原材料大多都是
来自陕西各地的扶贫产品，不仅能帮助
贫困户脱贫致富，而且能让消费者买到
好东西，老百姓的日子越过越红火。

高 鸿 伊少军 本报记者 伍保丞

国庆、中秋双节将至，吉林省文旅
厅拟开展“吉林有礼畅游金秋”文旅促
消费主题活动， 通过政策资金引领、宣
传推广引爆、节庆活动引客、安全服务
引导，推出“惠”金秋、“品”金秋、“乐”金
秋、“享” 金秋四大板块共 14项政策举
措和百余项文旅活动，打好市场“组合
拳”，助力吉林省服务业向好发展。

吉林省政府出资 1000万元、 各市
州配比 2000万元，总计 3000万元用于
发放文旅消费券，从供需两端分别奖励
文旅消费者和文旅企业。对吉林省内游
客抢购套餐采用满额补贴形式，对吉林
省外游客采用招徕奖补、包机及专列补
贴、文旅消费补贴等方式，分层、分批事

后奖补;鼓励景区通过自主降费、节庆
活动吸引游客， 依据景区实际流量，按
比例给予总额 300万元奖补。

开设“吉林有礼畅游金秋”网络专
区， 以吉林省文旅生活消费平台———

“吉旅行”为依托，在携程、美团、飞猪等
平台上进行线上售卖， 提供消费攻略；
推出“秋野的呼唤”漫游长白山跨省联
合专属定制线路，鸭绿江、图们江“漫游
边境线”，以及“乡约”健康行系列产品，
“探秘”研学游系列产品，寻找长白山天
然苏打矿泉水、“不虚此行”文化亲子游
系列产品，“戏精大比拼”亲友游系列产
品等。

为了确保游客和市民度过一个欢
乐祥和的假期，吉林省文旅行业还开展
“金秋服务质量提升”专项行动，号召全

行业提升服务质量， 规范服务内容，发
挥直通车、 旅游集散中心等资源优势，
加强线上平台建设，推动文旅服务便利
化；开展“金九银十”旅游安全监管护航
活动，强化旅游安全监管，规范防疫管
控流程，保证旅游及防疫安全有序。

此外，为了促进消费扶贫，吉林动
员社会各界扩大贫困地区产品和服务
消费，大力拓宽贫困地区农产品流通和
销售渠道。全省各地消费扶贫搞得红红
火火，通过“以购代捐”“以买代帮”的创
新惠民模式，让贫困户的产品从家里走
出来、让消费者吃出健康，让贫困群众
走向小康。

迎双节 首店红利持续释放

夜游海河 体验最美夜津城

金九银十 长安闹市解乡愁

打好组合拳 金秋服务暖人心吉林

疫后重振 点亮节日消费市场湖北
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