
保健食品行业

亟须迈上更规范台阶

日前，“丁香医生” 微信公众号

上一篇《百亿保健帝国权健，和它阴

影下的中国家庭》 的文章刷屏朋友

圈。 相关专家表示，保健品的好坏不

能一概而论， 消费者通过正常规律

的饮食和运动即可在一定程度上保

障身体健康， 而相关企业也应遵守

道德底线，监管部门更应加强监管。

三星在华节节败退

但唱衰或为时尚早

调整产品战略、 关闭天津手机

生产线……三星尽管出现了市场颓

势， 但显然不会轻易放弃中国市场

这块“蛋糕”，凭借着在芯片、屏幕、

内存、半导体等方面的优势，三星已

转变为中国多数品牌的供货商，显

然，在未来的手机产业链中，三星还

是有一定话语权的。

产品更新慢成“痼疾”

运动品牌巨头尝试提速

近日， 多家运动品牌开始推出

运动时尚产品线并进行运动时尚方

向的产品推广活动。 中国商报记者

注意到，在运动时尚市场中，快时尚

品牌由于其设计更加新颖、 更新速

度更快成为运动品牌的劲敌。 面对

更新周期慢、库存压力大等问题，运

动品牌该如何应对？

家装行业难题待解

找准痛点是关键

近三年时间， 互联网家装行业

中倒闭的企业有 100 多家， 业内对

企业的生存问题十分关注。 在房地

产后移效应逐渐减弱、 家装企业发

展速度放缓的同时， 谨慎发展并寻

找业绩新的增长点是当前急需解决

的问题。 而大型企业与中小型企业

的发展又将如何呢？

本报评论员

当新年的第一缕阳光照进房间， 你足

不出户，收到妈妈快递的美食和男友网购的

礼物，快乐充满你心田。

当新年的第一轮明月高高升起， 你乘

车归来， 拐角处的便利店就像深夜里的一

盏灯，温暖涌上你心头。

此时，无论你在车水马龙的城市，还是

在炊烟袅袅的乡村，无论你初涉江湖还是打

拼多年，都会从消费中获得物质享受和精神

满足，亦感受到商贸服务业带来的美好。

改革开放 40 年来，在我们追求幸福的

道路上，商贸服务业如影随形，见证、参与、

创造了你我的美好生活。

在这条道路上，“消费者”“商业”从来不

是两个冰冷的标签，他们与改革开放同频共

振，汇集成近 14 亿人口的大市场———成为

我国经济增长的第一拉动力，也“必将成为

世界经济的增长之源、活力之源！ ”

过去的一年，无论你是在城市还是在农

村，在东部沿海还是西部内陆，随时随地购

物已成为消费新常态，在家就能享受到各式

各样的商品和生活服务。 去年前三季度，全

国实物商品网上零售额同比增长 27.7%，占

社会消费品零售总额的比重达到 17.5%；全

国快递业务量预计达 347.4 亿件，大街小巷

飞驰的骑手，为的是早一刻传递生活的美好。

过去的一年，品质消费、信息消费、绿色

消费、时尚消费、文化消费等个性化、多样化

消费渐成主流，服务消费提质扩容，去年前

三季度服务消费占居民消费比重首次超过

50%， 越来越多的人和你一样在不断升级消

费、也学会了享受消费。

农不出则乏其食,工不出则乏其事,商不

出则三宝绝。 在享受美好生活的同时，消费

和商贸服务业的基础性地位正在增强、对经

济的贡献正在加大。去年前 11 个月社会消

费品零售总额达 34.5 万亿元， 同比增长

9.1%，前三季度消费对经济增长贡献率则高

达 78%。

进入 2019 年，当我们在祝福中迎接新

年，世界正面临百年未有之大变局。但是，我

们对美好生活的向往依旧信心满满———近

14 亿人口的大市场是一片大海， 而不是一

个小池塘。 狂风骤雨可以掀翻小池塘，但不

能掀翻大海。

信心来自改革开放 40 年来民生的不断

改善。 40 年来，全国居民人均可支配收入由

171 元增加到 2.6 万元，中等收入群体持续

扩大。 我国贫困人口累计减少 7.4亿人，贫困发

生率下降 94.4 个百分点。因此，我们才有了

能消费、敢消费、愿消费的底气。

信心来自消费环境的持续改善。随着我

国汽车、药品、日用消费品等关税的大幅降

低，关税总水平已由 9.8%降至 7.5%。 电子商

务法正式实施，个人所得税专项附加扣除政

策逐步落实，跨境电商零售进口政策环境持

续稳定，消费环境持续改善，让我们吃得放

心、穿得称心、用得舒心。

信心来自商贸服务业的不断创新。实体

商业积极转型， 努力增加特色优势产品进

口，增加服务和体验；线上线下加速融合，行业

相互整合重组。 它们的追求正从“让消费者

满意”变成“让消费者感到幸福”。

2019 年是新中国成立 70 周年，是全面

建成小康社会关键之年。 我们有理由相信，

你我汇集而成的巨大消费市场，一定能凭借

足够的韧性、巨大的潜力，享受到更美好的

生活。

在刚刚过去的 2018 年，

手机市场陷入低迷的同时，行

业也在发生巨变。昔日的国际

霸主企业面临份额迅速丧失

的窘境，而曾位列第二梯队的

本土手机品牌实现逆袭，冲击

全球 TOP3， 但部分中小企业

迅速坠落，甚至走入绝境。 从

行业情况看，全球智能手机市

场萎缩之势短期很难逆转，如

何生存和扩张成为所有手机

品牌要面对的共同问题。
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全国各地邮局均可订阅

格局巨变 手机市场进入颠覆期

国际巨头销量下滑 本土品牌分化明显

停发 9个月后版号“解冻” 游戏业“回春”仍需时日

停发 9个月的游戏版号终于出现“解冻”迹象。 近日，中宣部出版局副局长

冯士新在 2018 中国游戏产业年会上表示，部分游戏已经完成审核，正在抓紧

核发版号，同时还指出，在我国网络游戏行业发展过程中，也出现了原创能力

不足、文化内涵缺失、价值导向偏差、社会责任落实不到位等问题，需要不断校

正方向，确保我国游戏行业沿着正确轨道健康、有序、高质量发展。（详见 7 版）

垃圾分类难以实施 究竟卡在哪儿

我国开展生活垃圾分类已有十几年的历史，但如今，生活废弃物管

理仍然面临从前端到后端的种种问题与困局。 中国商报记者在北京的几

个社区走访发现，大部分垃圾桶只分为厨余垃圾和其他垃圾，并没有按

照可回收物、厨余垃圾、其他垃圾分别放置。 显然，从实操层面来说，如何

让垃圾分类“落地”仍然比较困难。 （详见 3 版）

本报记者 吕 途

先有高通官司“缠身”新品遭禁，后有

手机变相降价引关注，随着近期股价的大

幅下跌，苹果的日子有点不好过。 同样，曾

经一度引领潮流的三星也被曝出天津手

机制造工厂即将停产。 手机行业“寒冬”

中，国际厂商在中国市场可谓“阵痛”连连。

受波及的还有一众国产手机厂商，金

立破产清算、锤子资金紧张、360 手机人事

调整……行业“洗牌期”已至，中小“玩家”

的存活时长也被画上了问号。 在 5G 时代

即将来临之际，有业内人士认为，在新机

遇下，行业格局向头部厂商集中的大方向

不会变，但能够积极调整的企业仍可能获

得成长空间。

国际厂商面临窘境

日前，苹果中国官网推出了限时优惠

活动。 据介绍，苹果用户通过以旧换新形

式，购置新机最高可抵扣 2100 元。 也就是

说， 原价 6499 元起的 iPhone XR 只需

4399 元就可购买， 原价 8699 元起的 i－

Phone XS 在折抵后只需支付 6599 元就

可换购。 这样的优惠活动被外界视为苹果

公司史无前例的变相降价行为。

事实上， 自苹果手机越卖越贵后，其

销量就走了下坡路。 由于新一代 iPhone 销

量低于预期，苹果削减订单的消息更是不

止一次被曝出。 在业界看来，换购折扣活

动成为苹果在中国市场“冲销量”的一种

手段。

在销售遇冷的同时，“老冤家”高通的

一纸诉状也让苹果陷入窘境。 目前看来，

尽管苹果做出妥协表示尊重判决结果，但

其也进一步提出了复议申请，并以软件系

统升级的方式来应对这一诉讼。

苹果在中国市场的发展麻烦不断，另

一“巨头”三星则更招架不住。 销售持续疲

软外加劳动力成本上升，三星电子正考虑

暂停天津三星通信技术有限公司手机生

产厂的运作，甚至有消息称，该工厂将于

近期停产。

目前来看，三星在中国市场发展已趋

于停滞状态。 根据市场调研机构 Strategy

Analytics 的数据显示，2018 年二季度，三

星智能手机在我国的市场份额已经跌至不

到 0.8%。 而三季度，三星手机在我国的销

售量也仅为 60万台。

国产手机进入“洗牌期”

苹果、三星两大“巨头”的颓势表现与

目前手机市场不尽景气的大环境不无关

系。 根据市场调研机构 IDC 发布的数据显

示，2018 年第三季度， 全球智能手机总出

货量为 3.552 亿台， 较去年同期下降了

6.0%，这已经是全球智能手机出货量连续

第六个季度同比下滑。 严峻的行情下，国

产手机更是进入了“洗牌期”。

金立债务危机的曝光已有一年之久，

如今其破产清算案已确立管理人，进入了

债权申报阶段。 金立董事长刘立荣称，在

全面转型做智能手机后，自 2013年开始金

立便一直亏损，持续呈现负现金流状态。

较为“年轻”的锤子科技也正面临危机

时刻，从人员大调整到供应商上门讨债，再

到创始人罗永浩卸任公司法定代表人，锤

子曾经拥有的“粉丝”基础在残酷的市场竞

争面前也显得有些苍白无力。

除此之外，魅族早前的裁员之举，360

手机前不久的人员整合、工作地点调整，以

及联想发起的“价格战”攻势等均被外界视

为中小手机厂商的“挣扎”表现。 在如今的

市场环境下， 夹缝中的第二第三梯队厂商

随时面临着被淘汰的危险。

“随着整体市场销量的下滑与品牌集中

度的增强，第二第三梯队的国产手机厂商面临

较大的压力， 市场的洗牌调整也就此发

生。”通讯行业观察人士项立刚对中国商报

记者表示，“一批以手机业务为核心的中小厂

商的危机感会更加强烈。 预计行业洗牌在

今年仍将持续，甚至会延续至 2020年初。”

手机行业存变数

从国际厂商的受挫到中小厂商的垂

危， 以华为、OPPO、vivo、 小米组成的第一

“军团”可谓站稳了脚跟，并有继续迈进之

势。在新的通信技术迭代的时刻，手机行业

“排位”也将产生变动。

就目前来看， 尽管华为的发展在海外

市场并非一帆风顺， 但其销量的增长有目

共睹。 近日，华为官方对外宣布，2018年其

手机发货量已突破了 2 亿台， 其中华为

Mate20系列上市两个月发货量即突破 500

万台。

有业内人士对中国商报记者表示，按

照现在的发展状态， 三星手机业务的衰退

迹象逐渐明显。 且苹果在创新能力与产品

竞争力上也有所下降，5G 时代即将来临，

其不能在今年成为首发 5G 手机第一阵营

的一员也基本定论。

OPPO、vivo 和小米在这个行业“寒冬”

中也较为平稳，且在手机行业最新的“科技

潮”中，三者均是频出“花样”新机方案。 在

提高产品水平的同时， 海外市场的拓展、

5G 领域以及 IoT 方面的布局也成为其主

攻方向。

项立刚表示， 手机行业格局继续向头

部厂商集中的大方向不会改变， 强者恒强

的局势不会被打破。 但在即将到来的 5G

时代，细分市场的变化随时有可能发生。新

技术浪潮下， 能够抓住机会的厂商仍将具

备竞争力。
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让生活更美好
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“冰雪经济”升温


