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调整产品战略 关闭天津手机生产线

三星在华节节败退 但唱衰或为时尚早

2016 年的“爆炸门”虽然让三

星手机“名誉扫地”，但这并没有阻

止它在中国及全球市场赚钱的脚

步。 如今，面对国产品牌的崛起，三

星手机业务在华被逼得节节败退，

近日又有消息称三星将削减其在

中国的电视产量，但该消息随后被

官方否认。 不可否认，在全球市场

上，三星的表现仍可圈可点，但是

中国市场仿佛成了大家对其唱衰

的突破口，那么，三星现在真的“凉

意十足”了吗？

三星位于我国天津的手机制

造工厂等不到 2019 年的到来了。

由于智能手机业绩下滑，三星电子

将放弃这家年产量 3600 万部的工

厂和约 2000 名员工。2018 年 4 月，

三星还关闭了其位于深圳的一家

工厂。这也就意味着，从 2019 年开

始，三星手机在中国的工厂就只剩

下广东惠州一家了。

据报道， 在 2015 年以前中国

智能手机市场迅速发展的时期，三

星投放了多种价位的产品，占据了

市场的头把交椅位置。但是如今决

定关闭天津手机工厂，也与三星智

能手机在中国的销售表现不无关

系。

数据显示，2018 年三季度，三

星智能手机出货量大约为 70 万

台。 从市场份额占比来看，2016 年

三星全年市场占比为 5.5%，2017

年不到 3%，2018 年前三季度为

0.9%。 而以各厂的竞争态势来看，

2018 年前三季度， 中国市场的前

五大智能手机厂商分别为华为、

OPPO、vivo、小米、苹果，其中华

为、vivo� 销售量呈现增长，其余品

牌均呈现出不同程度的下降。

唱衰的声音还未落下，就有国

外媒体报道， 因销量状况不断恶

化，加之劳动力成本的上升，三星

电子正评估削减天津三星的电视

产能计划。

此外， 奥维云网彩电报告显

示，2018 年第三季度，中国彩电市

场销量 1041 万台， 与去年同期基

本持平， 但零售额仅为 303 亿元，

市场缩水 54 亿元， 同比大幅下滑

15％。 更为尴尬的是，纵观近两年

的总体市场份额，除了小米电视逆

势上扬之外， 其余品牌均有所下

滑。

对此， 三星通过电邮表示，没

有讨论过削减中国的电视产量。值

得注意的是，2018 年 4 月 17 日三

星电子映像显示事业部总裁韩宗

熙就在“2018 年 QLED 电视新品

发布会”后的记者会上表示，三星

目前没有缩减电视机在华产量的

计划。

虽然三星方面否认削减在华

电视产量，但是，在不断且充满“凉

意”的传言背后，市场对于三星在中

国市场的表现已不是那么看好了。

处境艰难

＞＞＞

有报道称，因销量状况恶化、劳动力成本上升，三星电子正

评估削减天津三星的电视产能计划。

本报记者 王玥

近期，西班牙快时尚巨头飒拉

（ZARA） 母公司 Inditex 公布的

2018 年前三季度初步业绩数据显

示，前九个月该集团销售额增长持

续放缓至 3%。 虽然与 2018 年上半

年 3%的增速基本持平， 但是与

2017 年同期取得的 10%增长速度

差距较大。 作为曾经的快时尚“老

大”，ZARA 近期的发展似乎不太

顺， 对新增业务的投入也稍显不

足，ZARA 的发展进入“寒冬”时代

了吗？

对此，Inditex 集团董事长兼首

席执行官 Pablo� Isla 在报告中称，

当下零售环节仍旧复杂，但 Inditex

还是凭借其丰富的品牌矩阵获得

了持续增长。但资本市场显然对它

们当前的业绩水平不甚满意，消息

发出后，Inditex 集团当日股价应声

而跌。

由于业绩不及预期，ZARA 曾

尝试进行过自救， 但就目前来说，

成效尚未在财务报告中体现。 2018

年 9 月，Pablo� Isla 透露，到 2020 年

前，Inditex 将在全球线上渠道销售

旗下所有品牌的产品，包括没有实

体门店的市场。通过增进网络电商

销售方式的规模和服务的方式提

高线上销售额的增速， 数据显示，

Inditex 线上销售额占集团净销售

额的 10%，同比增长 41%，说明了

这一策略的可行性。但就整体业绩

来看，线上销售并未带动整体销售

提升太多。

跨界经营一直是服装品牌寻

求业绩增长点的寻常手段，ZARA

也采取此种方式吸引消费者的注

意力。 2018 年下半年，ZARA 推出

了首个唇膏系列，借此宣布正式进

入美妆界。 在此之前，ZARA 旗下

家居子品牌 ZARA� Home 早在

2016 年就推出香水系列， 价格基

本上在 20 欧元左右。

以 ZARA 的发展路线来看，

其选择涉水美妆行业不无道理。会

计师事务所普华永道于 2018 年 4

月发布的报告显示，2017 年全球

美妆行业销售额规模已经达到

4120 亿欧元。 2012 年至 2017 年的

年复合增长率为 3.9%。 同时，普华

永道在报告中预测，全球美妆行业

在未来还将进一步增长，未来年复

合增长率将达 5%。 到 2021 年时，

年销售额规模将超过 5000 亿欧

元。 可见，美妆行业的市场及机会

确实相当吸引人。但一位服装行业

观察家在接受中国商报记者采访

时表示，尽管美妆行业比服装行业

的利润更高，但参与者众多，行业

竞争十分激烈，ZARA 在没有充足

的美妆行业经营经验时就贸然发

展，其结果恐难以预料。

作为快时尚品牌代表，ZARA

的经营问题也具有代表性。公司供

应链管理能力强大，产品从设计到

成衣的生产时间极短，但这也使衣

服的质量难以保证。再者，近几年，

随着消费的升级， 国内消费者对

ZARA、H&M 等国际快时尚品牌

的兴趣逐渐减退，消费者更趋于理

性、注重品质感和设计感，国产品

牌开始崛起，而快时尚品牌却不能

把握消费者需求的变化。随着越来

越多潮品牌的出现， 快时尚领域

的竞争格局正在重新划定。 在

市场激烈的竞争下，ZARA 只有

寻找到适合自己的发展路径才能

尽快走出“寒冬”。

快时尚巨头 ZARA遇瓶颈 试水美妆谋出路

江西打出组合拳助力民营经济

日前，记者从《江西省总工会关

于支持民营经济发展的若干措施》新

闻发布会上获悉，江西坚决响应党中

央号召，接连打出组合拳，支持包括

民营企业家在内的广大企业家创新

创业谋发展。

特别是针对“融资难”“用工难”

等问题，推行“赣工贷”业务。 从 2018

年 12 月起， 由江西省总工会联合中

国邮政储蓄银行江西省分行试点免

担保无抵押的“赣工贷”业务，重点针

对融资困难的小微企业，以及市场前

景看好的创新创业职工项目等,由银

行给予贷款，工会承担利息支出。 此

外， 针对不同就业群体的求职意向，

联合人社等部门，每年春季组织民营

企业专场招聘会，为民营企业招贤纳

才，深化“春送岗位”活动，扶持有创

业能力和创业意愿的劳动者通过创

业实现就业。

（林敏 本报记者 杨晓农）

100余吨优质四川果蔬发往欧洲

2018 年 12 月 27 日，100 余吨天

府源品牌农产品从青白江成都国际

铁路港发往荷兰蒂尔堡市，预计半个

月后，荷兰、法国的市民就可以购买

到来自天府之国的优质猕猴桃、红心

柚、脐橙、圆根萝卜和特色零食了。

“此次发货至欧洲，是成都农产

品区域公用品牌‘天府源’贯彻落实

‘买全川、卖全球’战略目标的具体体

现。”天府源公司董事长魏志伟表示，

通过积极发挥品牌带动引领作用，

“天府源”持续推动更多品类、更大规

模、更优质量的特色农产品进入国际

市场。“通过与天府源的合作，我们看

到法国和四川农产品进出口方面有

很大的合作潜力。 ”法国 Y-P 国际贸

易公司代表这样认为。

（吴淳友 本报记者 徐民）

山西举办森林旅游管理培训班

日前，山西省森林旅游管理培训

班在该省林业干部学校举办，各市林

业局、 省直各林局及所属的国家级、

省级森林公园负责人共 100 多人参

加了本次培训。 着眼新形势新机遇，

培训班深刻分析了当前森林旅游事

业发展的形势和任务，提出了在改革

中创新、 以改革推进事业的发展路

径，推出了许多新理念、新方法、新模

式，为提升该省全域森林旅游发展服

务能力指明了方向。

此次培训提高了全省森林公园

和森林旅游管理人员的认识水平、拓

宽了森林旅游管理和发展思路、增强

了发展森林旅游的信心和决心，为今

后森林公园建设和森林旅游持续健

康发展打下了坚实基础。

（王新宇 本报记者 遆凤洲）

海南迎春农产品展销会将举办

日前，记者从海南省商业总会了

解到，“第二届海南迎春农产品展销

会” 将于 2019 年 1 月 23-27 日在海

口举行。 展销产品包括农产品类、海

洋食品类、粮油、糖酒饮料类等。

据海南省商业总会负责人介绍，

此次展销会一方面旨在利用商业总

会和展会人脉资源，搭建商品展销平

台， 满足消费者采购年货需求。 另

一方面， 将展销会作为积极落实

海南省委省政府打赢脱贫攻坚战

决策部署的重要抓手和载体，开

展多形式的“消费扶贫 ”模式，积

极联系各地农产品企业参展 ，以

充分发挥商业扶贫作用。 海南省

总工会、 省农业农村厅依托各自

资源优势， 着力帮助贫困职工、贫

困农村、 贫困企业提供产品展销平

台，扩大农产品销售渠道，促进消费

扶贫。 （本报记者 李祥）

数字中国建设成果展览会推介会举行

日前，第二届数字中国建设成果

展览会推介会在深圳举行。 据悉，这

是数字中国组委会继北京、上海推介

会后的全国第三场推介活动。

据福州市副市长阮孝应介绍，第

二届数字中国建设峰会将于 2019 年

4 月在福州召开，将围绕“全面贯彻

新发展理念， 以信息化培育新动能，

用新动能推动新发展，以新发展创造

新辉煌”的主题，集中展示我国电子

政务和数字经济、数字社会、数字文

化、数字生态领域的创新成果。 展会

将设综合展区、数字政府展区、数字

经济展区、智慧社会展区、数字生活

展区等五大展区。 （屈文琳）

当然，三星不会轻易放弃中国

内地这块“蛋糕”，凭借着在芯片、

屏幕、内存、半导体等产业优势，三

星已转变为中国多数品牌的供货

商，客户群涵盖华为、OPPO、vivo、

小米等。 显然，在未来的手机产业

链中，三星还是有一定话语权的。

据悉，2017 年，三星半导体销

量超过英特尔，成为全球最大的半

导体供应商。 很显然，三星从来没

有真正从中国消失，而是以另一种

方式存在着。中国的智能手机消费

者或许可以不买三星品牌的手机，

但却很难摆脱“三星制造”的影响。

同时， 三星正在调整产品线，

其推出了几款非旗舰手机和新的

功能，试图阻止手机市场份额的下

滑，同时以全球首款四摄手机填补

其在中端市场上的不足。 可以看

到， 三星为了抢食巨大的中国市

场，表现出了狼性的一面。据悉，在

2018 年 12 月 10 日举行的 Galaxy�

A8s 手机发布会上，三星电子大中

国区总裁权桂贤表示：“三星将强

势归来”。

具体而言，Galaxy� A8s 手机一

经发出便成为市场关注的热点。这

款搭载被三星称为“黑瞳全视屏”

屏幕的新产品，为当下智能手机行

业火热的“全面屏”概念提供了新

的解决方案。 在 Galaxy� A8s 之前，

三星还推出了全球首款后置四摄

的三星 Galaxy� A9s 以及为中国消

费者量身打造的三星 Galaxy� A6s，

这些产品都采用了三星最新的技

术。

权桂贤透露，三星 Galaxy� A8s

这款手机的大部分产品企划是在

中国完成的，三星电子在北京和广

州的研究院也直接参与了手机的

设计。让最懂中国用户的人来设计

针对中国市场的产品，最终将产品

推向全球市场，正是三星在中国力

推的“本土化”改革的体现。

此外，需要注意的是，尽管手

机工厂或面临停产，但三星并未放

弃在天津设厂。三星中国方面人士

向媒体表示，三星拟在天津调整部

分产品结构，投资建设动力电池生

产线和车用 MLCC 工厂（多层陶

瓷电容器）等新项目，新增投资达

24 亿美元。 天津开发区管委会办

公室副主任李伟华介绍，天津区域

内现有十家三星系企业，累计投资

超过 58 亿美元， 占三星在华总投

资的近 1/5。

另一方面， 值得注意的是，尽

管华为今年的出货量好于去年，但

其仍未超过三星，这家韩国科技巨

头仍处于领先地位。 国际数据公

司 ( IDC)2018 年 11 月初发布的

2018 年第三季度报告称， 三星

该季度出货量达 7220 万部 ，尽

管与 2017 年同期创纪录的 8330

万部相比有所下降， 但仍然是全

球最大的智能手机供应商。

此外， 另据公开数据显示，三

星电子 2018 年第三季度在全球电

视市场中的销售量达到 28.4％的

市占率， 与 2017 年第四季度相比

上涨了 2.6 个百分点，成为全球电

视制造企业销售第一名。

由此看来，无论是从中国市场

还是全球市场上来看，现在唱衰三

星或许还为时尚早。

（杨清清 贾丽）

唱衰尚早
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让最懂中国用户的人来设计针对中国市场的产品，最终将产品推向全球市场，正是三星在中国力推的“本土化”改革的体现。

据公开数据显示，三星电子 2018年第三季度在全球电视市场中，销售量达到 28.4％的市占率，成为全球电视制造企业销售

第一名。 CNSPHOTO提供

近期，TCL 集团拟以 47.6 亿

元剥离消费电子业务，聚焦显示面

板业务成为家电圈的热门话题，同

时深交所连发“31 问”，也令这笔

买家卖家都是 TCL 集团董事长李

东生的交易结果备受瞩目。

2018 年 12 月 8 日，TCL 集团

抛出了一份重组方案，TCL 集团

拟合计以 47.6 亿元向 TCL 控股

出售九家公司股权。本次交易若实

施，意味着消费电子、家电等智能

终端业务以及相关配套业务将从

TCL 集团剥离，TCL 集团将以华

星光电半导体显示产业为核心主

业。 近几年 TCL 集团的业务发展

并不平衡，华星光电在其中的净资

产占比超过 80%，而消费品业务则

不到 20%。 值得注意的是，本次重

大资产出售交易方为 TCL 控股，

该公司实控人和股东正是包括李

东生在内的高管团队。

据悉， 在出让的资产当中，真

正值钱的是 TCL 产业园、 惠州家

电和酷友科技，对应的产业分别是

房地产、 空调、O2O（从线上到线

下）。上述三者资产评估值在评估基

准日 2018年 6月30日分别为 32.94

亿元、10.63 亿元和 4.74 亿元。

然而值得注意的是， 这 47.6

亿元的转让对价当中， 有超过 40

亿元的转让资产涉及房地产业务。

12 月 8 日公布的重组报告书

称：“TCL 产业园及其重要子公司

主要资产为土地”。 2018 年 6 月 30

日，TCL 产业园净资产为 26.34 亿

元。 2016 年、2017 年、2018 年上半

年，归属母公司所有者的净利润分

别为 1.39 亿元 、2278.89 万元和

4948.15 万元。

TCL 产业园的主营业务是开

发、 运营TCL集团智能终端业务的

厂房、办公物业等。 2018 年 6 月 30

日， 交易选取资产基础法对 TCL

产业园进行评估，其净资产账面价

值为 18.16 亿元、 评估值为 32.94

亿元。 据称，“除本次交易外，TCL

产业园最近三年未进行资产评估。”

在给深交所公司管理部的回

复当中，TCL 集团还称：“TCL产业

园及下属子公司从经营模式、 经营品

种与资产类型可分为四大类， 即房

地产建设管理企业、房地产开发企

业、出租物业企业和物业管理企业”。

关于评估中的增值，TCL 集团称：

“不动产评估增值导致净资产增加，

因此长期股权会投资评估增值。 ”

增值主要来自于对房地产公

司的长期股权投资， 其中 TCL 产

业园持股 70%的深圳 TCL 房地产

有限公司的投资成本为 2.13 亿

元，评估值为 8.65 亿元；TCL 产业

园持股 100%的深圳 TCL 工业研

究院有限公司投资成本 5000 万

元，评估价值为 9.04 亿元。

TCL 集团此前曾披露， 整体

来看，消费电子及家电等智能终端

业务在过去两年中亏损额较大、负

债额及资产负债率较高。部分标的

公司因历史亏损，尤其是移动智能

终端业务板块出现巨额亏损，导致

智能终端业务群整体出现较大亏

损，因而形成了负资产。 尽管标的

公司整体状况在 2018 年上半年取

得了一定改善，但经营前景仍存在

较大不确定性。 （李隽 石飞月）

转让超 40亿元地产项目 TCL欲聚焦核心业务


