
始终站在开放最前沿 一次次破茧成蝶

商贸服务业在开放发展中奋楫扬帆

北京的一家超市内， 全球
零食好货供消费者自由选购。

1990 年 10 月 8 日， 内地
第一间麦当劳餐厅在深圳开
张。 之后， 麦当劳加快开店步
伐，金拱门遍地开花。

今年 3 月 28 日，厦门首个
临空跨境电商作业场所———机
场跨境电商监管中心正式启
用， 为厦门跨境电商零售直邮
货物开启了“绿色通道”。

打造“不落幕的进博会”，
加快“展品”到“商品”的市场化
转变速度。

2
开放

本报记者 贾欣然

中国开放的大门越开越大，举办进博
会，“一带一路”倡议持续推进，国内外优
质农产品在中欧班列上集结……开放，让
世界范围内的商贸服务企业有机会参与
全球经济发展，中国与世界各国的贸易规
模逐步扩大，这都为我国商贸服务业的发
展注入了强劲的动力。 改革开放以来，商
贸服务业始终站在开放最前沿， 积极创
新、砥砺奋进，在开放发展大潮中奋楫扬
帆，完成了一次又一次破茧成蝶。

积极探索创新

1978 年，党的十一届三中全会开启了
中国波澜壮阔的改革开放历史进程。

作为改革开放的窗口广州，率先引进
了“超级市场”这种零售业态，一场深刻的
零售革命———连锁经营也来到中国。 同
时，物流业也有了新力量，1984 年起，国际
快递巨头陆续进入中国市场；餐饮业也开
始了快餐模式发展，1987 年中国内地首家
肯德基餐厅在北京前门开业，1990年中国内
地首家麦当劳餐厅落户深圳……国际品牌
的进入，让中国商贸服务业焕发新生机。

2001 年我国加入世界贸易组织
（WTO）以后，商贸服务业更是迎来了快速
发展期。 按照入世承诺，2004 年 12 月 11
日起我国取消外商投资零售领域在地域、
数量、股权比例的限制。 近年来，我国在进
一步降低关税、提升通关便利化水平方面
持续加大支持力度，2018 年平均关税税率
已从 9.8%下降至 7.5%。

今年以来，我国又不断推出税收优惠
助力进口， 包括下调进口货物增值税税
率、 扩大按较低税率征税的商品范围等。
市场准入也在持续放宽，最新版外商投资
准入负面清单已从 48 条缩减至 40 条，商
贸流通和文化等领域服务业大幅放开，允
许外商独资经营的领域越来越多。

此外， 商务部外贸司负责人 12 月 4
日称，今后将采取一系列措施支持边境贸
易发展，培育发展一批边境贸易商品市场
和特色商贸中心，进一步挖掘商品市场进

出口潜力。 据《“一带一路”贸易合作大数
据报告 2018》显示，2017 年中国与“一带
一路”沿线国家边境小额贸易进出口总额
达 379.5 亿美元， 较 2016 年增长 17.3%，
其中进口额大幅增长 27.7%。

改革开放以来，我国商贸服务业积极
探索，在开放创新中取得了让世界瞩目的
成绩，也经历了一个从量变到质变的发展
过程。

全球好货云集中国

从开放城市到开放地区，设立自贸区
与自贸港， 包括在海南建设开放特区；从
2018 年开始，专门在上海举办进博会；“一
带一路”总体方案的展开，进一步加强了
中国与世界的联系。

我国对外开放经历了一个循序渐进、
不断拓宽的历程。自贸试验区从 1个到 12
个、从上海到海南，是改革开放和全面深
化改革的创新之举， 是焕发经济活力、激
发新动能的创新之举，也是推动高水平开
放、深度对接“一带一路”的有效探索。 通
过在投资贸易自由化便利化、金融服务实
体经济、政府职能转变等领域探索，我国
自贸试验区目前已累计形成 200 多项制
度创新成果并以复制推广，成为改革开放
的新高地。

推进更高水平对外开放的决心与行
动在进博会上也能处处体现，效率之高令
人惊叹。“周一在新西兰挤的鲜奶，周三就
能送到中国消费者的餐桌上。 ”这样的速
度背后是中国在检疫检验清关等方面支
持进口的制度创新，比如，从先验后放到
验放分离，从事中单点检疫到事前全链条
检疫。 作为推进对外开放的平台，进博会
检验了世界对我国改革开放的态度，体现
出我国在当前世界贸易格局中发挥出来
的重要影响。

同时，跨境电商在推动外贸提质升级
方面意义重大。 商务大数据对重点电商零
售进口平台监测显示，跨境电商零售进口
额同比增长超过 30%。 从品类看，化妆品、
粮油食品和日用品进口额排名前三，占比
分别为 34.6%、27.6%和 13.8%。 跨境电商

助力国产品牌出海，在国际上进一步树立
我国品牌形象。

此外，与“一带一路”沿线国家进出口
增长 9.4%， 占比较 2013 年提升 4.1 个百
分点至 29.1%。国内区域布局优化，中西部
地区出口增长 13.8%， 高于整体出口 8.9
个百分点， 占比较去年同期提高 1.4 个百
分点至 18.1%。中欧班列越开越多，许多国
家和地区抓住“中国机会”，丝路电商也成
为“一带一路” 发展新引擎。 截至今年 9
月， 我国已与 19 个国家和地区建立了电
子商务合作机制。

迈入发展新阶段

商贸服务领域进入了全面对外开放
的新阶段，出现了诸多新的变化。 特别是
今年以来，外资零售企业加快在中国市场
布局，呈现出新进入品牌多、新开旗舰店
多、新业态新模式多等特点。

“中国的商业零售市场是开放的，也
是迅速增长的。 ”商务部新闻发言人高峰
近日表示，今年以来，沃尔玛等一批跨国
零售企业加大了对中国内地市场的投资，
阿迪达斯、耐克、乐高等在上海、北京等城
市开设了多家新型旗舰店，沃尔玛中国未
来五至七年计划在我国新开 500 家门店
和云仓，奥乐奇（ALDI）首次进入中国内地
市场，罗森等快速在东北、西北地区以及
三四线城市开设店铺。

高峰表示，下一步，将继续为包括外
资企业在内的各类市场主体营造更加市
场化、法治化、国际化的营商环境，帮助各
类零售企业共同做大中国零售市场的蛋
糕，满足中国消费者更加高品质、多样化
的消费需求，实现共同发展。

进入新时代， 我国消费结构不断升
级，居民消费呈现出个性化、多元化、定制
化的趋势，商贸服务业正朝着更加注重便
利性、差异性、体验性的方向发展。 新一轮
改革开放为外贸发展注入新活力，简政放
权深入推进，政策红利逐步释放，营商环
境持续改善，企业政策获得感增强……未
来，商贸服务领域的变革发展将实现更多
飞跃。
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