
282164.4亿元
前 5 月国企经济运行向好

财政部日前发布 1-5 月全国国有
及国有控股企业经济运行情况。 数据
显示，1-5 月， 国有企业营业总收入
282164.4亿元，同比增长 30.5%。 其中
中央企业 159649.9 亿元， 同比增长
27.4%；地方国有企业 122514.5 亿元，
同比增长 34.8%。

1 -5 月， 国有企业利润总额
17939.3 亿元，同比增长 1.7 倍。 其中
中央企业 12480 亿元， 同比增长 1.3
倍;地方国有企业 5459.3 亿元，同比增
长 3.3倍。

145.5亿吨
我国港口规模居世界首位

交通运输部近日介绍我国水上交
通运输发展的总体情况时表示， 我国
已成为世界上具有重要影响力的水运
大国， 正稳步开启加快建设交通强国
水运篇新征程。

具体而言，港口规模居世界第一。
2020 年， 全国港口货物吞吐量完成
145.5 亿吨， 港口集装箱吞吐量完成
2.6 亿标箱， 两项指标均居世界第一；
内河货运量连续多年居世界第一。
2020 年， 全国内河货运量完成 38.15
亿吨，到 2020 年底，全国内河航道通
航里程超过 12 万公里， 居世界第一。
长江干线连续多年成为全球内河运输
最繁忙、运输量最大的黄金水道。

本报记者 祖爽

如何将党建工作与人才培养、
企业发展相融合？ 文创产业上市公
司三七互娱给出了自己的答案。 近
年来， 三七互娱坚持党建与企业高
质量发展互促共进， 大力加强企业
党建工作， 现已形成了符合企业特
色的创新“七个一”党建工作法，并
在 2020 年成立党校，持续推动非公
企业党建工作，激发非公企业的“红
色动能”。

点燃“红色引擎”
激发企业红色动能
改革开放 40多年来，非公经济

在中国共产党的领导下， 在中国特
色社会主义建设中发挥了重要作
用。 坚持党的领导地位、党建引领，
在民营企业中发挥着巨大的作用。

三七互娱创立于民营经济主体
最活跃省份之一的广东省。 作为一
家已经上市的非公企业， 三七互娱
坚持以高质量党建引领企业高质量
发展。 公司坚持党建工作与业务相

融互进的原则， 把党的思想政治优
势、组织优势和群众工作优势，转化
为企业的创新优势、竞争优势、发展
优势， 不断开创企业发展和党建工
作新局面。

在组织架构方面， 集团党委委
员中， 上市公司董监高等高管占比
超过 70%，充分实现了党委班子成
员和经营管理层交叉任职、 双向进
入， 有力地保障了集团党委的政治
引领作用和核心作用。 从制度上将
党的建设和企业发展融为一体，保
证了党建工作的贯彻落实， 让党建
工作真正成为企业发展的“红色引
擎”。 此外，公司设立专职党委副书
记开展党建工作， 根据业务线建立
起“集团党委—事业群党支部—项
目组党小组”三级管理架构，把党小
组建立在项目组上， 充分发挥了基
层党组织战斗堡垒作用和共产党员
先锋模范作用。

“七个一”工作法
推动党建工作深度融合

中国共产党从成立起就肩负着

实现中华民族伟大复兴的历史使
命。 中国特色社会主义道路承载着
几代共产党人的理想和探索。 强化
党对非公企业的领导， 进一步释放
“红色生产力”， 是实现中华民族伟
大复兴的中国梦的关键一步。

在此背景下， 公司结合广州市
天河区非公党委、 员村街党工委等
上级单位的指导意见以及与天河
区各单位之间的党建交流、学习，不
断探索， 现已形成了符合企业特色
的创新“七个一”党建工作法，服务
在册党员和流动党员， 开展党建活
动。

三七互娱创新“七个一”党建工
作法分别是：一条便捷通道、一个活
动阵地、一组专题学习、一组宣传平
台、一次公益实践、一个先锋岗位、
一套发展模式。其中，一条便捷通道
指的是公司出台了《党员管理制
度》，规范了共产党员从新入职到组
织关系办理的各个细节； 一个活动
阵地指的是公司根据“六有”标准打
造了党建室， 为共产党员提供了学
习、活动的阵地，“三会一课”也在有

条不紊地开展； 一套发展模式指的
是公司出台了《党员发展管理制
度》，创造了一带一的共产党员发展
模式，由老党员带领积极分子学习、
进步， 推动共产党员发展工作持续
进行。

除此之外，三七互娱还于 2020
年成立党校， 并在今年启用党校云
平台，推出建党 100 周年系列课程。
截至目前， 全体共产党员已经参与
在线学习。 此外，积极分子、群众等
200 余人也观看学习了在线课程；
而辖内的兄弟党组织近百人也参与
进这一党课学习活动中来。

三七互娱认为，建立企业党校，
可以让党的方针、政策、路线直达互
联网企业从业者，实现党性、党史教
育零距离讲学和全覆盖， 对于非公
党建工作创新、推动企业发展、提升
基层治理能力具有特别意义。

站在新起点
做好“内外兼修”

在新起点上， 党建工作引领三
七互娱往前迈出更坚实的一步。

去年新冠肺炎疫情暴发后，公
司党委充分发挥基层党组织战斗堡
垒作用和共产党员先锋模范作用，
在疫情防控最紧要、 最吃劲的关头
凝聚人心， 以实际行动影响与带领
职工群众共克时艰、增强信心、抗击
疫情。新冠肺炎疫情期间，三七互娱
直接或通过组织员工对社会捐赠款
项及物资总额超过 1000万元，助力
国家抗疫工作有序高效开展。

在建党百年这个新起点上，为
了深入了解党的百年奋斗史， 三七
互娱党委召开党史学习教育动员大
会，党委书记、集团高级副总裁杨军
发出动员， 要求全体共产党员投入
到党史学习教育中来。

杨军表示，要开展好有“互联网
企业特色”的党史学习教育，首先要
创新学习形式，用好互联网新技术、
新载体，提高学习教育的吸引力、感
染力。此外，“党员讲党史”系列短视
频也在筹划中， 从党委书记、 董事
长，到基层的共产党员，公司遴选了
37 名有代表性的年轻党员来讲党
史故事，通过在公司平台上的展播，

“让年轻人来影响年轻人”。其次，走
进社区、走进群众，把党史学习教育
与服务社群结合起来。最后，要提升
党史学习教育的实践成效， 把党史
学习教育与“党建与业务互促共融”
结合起来， 鼓励共产党员将学习成
果转化为业务发展的动力， 鼓励每
一位共产党员发挥先锋模范作用，
撸起袖子加油干。 走出一条高质量
党建推动经济高质量发展的新路，
为实现“两个一百年”奋斗目标和中
华民族伟大复兴的中国梦而奋斗。

在接下来的工作中， 三七互娱
将继续做好“内外兼修”。一方面，在
党建共建创新工作中积极和政府、
社区街道、社会组织等进行联动，通
过阵地共享、活动共办、合作共赢，
强化党建领航，为形成资源互享、优
势互补、 衔接互动的非公企业党建
工作新格局而努力；另一方面，持续
探索数字经济党建引领、 数字赋能
的创新模式， 将党建与企业发展更
好地进行融合，从而提升党建水平，
努力以高质量党建引领企业高质量
发展。

大宗商品涨价向终端消费传导影响有限

多措并举 拎稳“菜篮子”“米袋子”
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“七个一”党建工作法 激发非公企业红色动能

国家统计局 6 月 24 日发布的
数据显示，对全国流通领域 9 大类
50 种重要生产资料市场价格的监
测显示，今年 6 月中旬与 6 月上旬
相比，21 种产品价格上涨，25 种下
降，4 种持平。 其中，农产品价格普
遍走低，生猪（外三元）比 6 月上旬
价格下跌 1.9 元/千克，价格为 13.9
元/千克，跌幅达 12%。

密集出手稳猪价

今年以来， 猪肉价格连降数
月。国家发改委价格监测中心综合
业务处处长刘刚表示，从供给角度
看， 国内生猪产能正在持续恢复，
存栏量持续增加。 从需求角度看，
随着天气转热，目前正处于消费淡
季，市场需求相对疲软。

国家统计局此前公布的 5 月
全国 CPI（居民消费价格指数）数
据显示，从环比看，CPI 下降 0.2%，
降幅比上月收窄 0.1个百分点。 其
中，食品价格下降 1.7%，降幅收窄
0.7 个百分点， 影响 CPI 下降约
0.31 个百分点。 食品中，生猪生产
不断恢复， 猪肉供给持续增加，价
格继续下降 11%。

猪肉供需两端利空叠加导致
猪价下探。专家表示，一方面，生猪
产能持续恢复叠加二次育肥生猪
大规模出栏， 农业农村部数据显
示，今年 4 月能繁母猪存栏量已恢
复到 2017 年年末的 97.6%； 另一
方面，4-5 月属于猪肉传统消费淡
季，猪价下探难以在短时间内提振
猪肉消费热情。

随着猪价下跌，上市猪企利润
大幅下降。与年初相比，新希望、温
氏股份、天康生物 5 月销售跌幅超
过一半，正邦科技、双汇发展跌幅
接近五成。 温氏股份、新希望和正
邦科技的净利润分别同比下降
71%、91%、76%。

有关部门正密集出手， 稳猪
价、稳市场。 6月 9 日，国家发改委
等部门联合印发《完善政府猪肉储
备调节机制做好猪肉市场保供稳
价工作预案》， 提出以猪肉储备调
节作为关键抓手，对生猪及猪肉价
格“调高”与“调低”并重。即当猪肉
价格过低时，将启动收储以托住市
场；价格过高时，将投放储备以保
障居民消费需要，以推动价格向合

理区间回落。
农业农村部表示，将引导区域

科学规划生猪养殖布局，加强生猪
产销规划衔接。鼓励探索销区补偿
产区的长效机制，支持主产省份发
展生猪生产，并推进生猪养殖标准
化示范创建。

加强供需双向调节

今年以来，部分大宗商品价格
持续上涨，对供应链产业链产生了
重大影响，政府及时采取税收政策
鼓励进口，抑制出口，保障钢铁等
大宗商品供给。

自 5 月 1 日起，国务院关税税
则委员会调整部分钢铁产品关税。
其中，对生铁、粗钢、再生钢铁原
料、铬铁等产品实行零进口暂定税
率；适当提高硅铁、铬铁、高纯生铁
等产品的出口关税，调整后分别实
行 25%出口税率、20%出口暂定税
率、15%出口暂定税率。 同时，财政
部、 国家税务总局也发布公告称，
自今年 5 月 1 日起，取消 146 种钢
铁相关产品出口退税。

对此，有关专家认为，减少出
口、增加进口有利于增加国内大宗
商品的供给，可以对保供稳价起到
积极促进作用。 与此同时，大宗商
品进口一方面增加了中国大宗商
品的供给，另一方面也将国际市场
涨价的行情传导到国内， 量和价
以及供与需的博弈最终会达到平
衡。

与此同时，我国在加强大宗商
品进出口和储备调节， 从两个市
场、两种资源的角度来看，有力防
范大宗商品供应风险，有助于遏制
商品价格上涨从生产资料向生活
资料传递，在生铁等领域取得一定
成效。

专家表示，下一步，政策助力
大宗商品市场保供稳价可多举措
发力： 一是进一步加强制度型开
放，提升贸易便利化水平，降低进
口关税和流通环节费用等，降低企
业进口的制度性成本。二是完善进
口供应体系，加强与更多主产国合
作， 帮助企业拓展多元化进口渠
道， 有利于寻找价格更低的货源，
提高议价权。

继续发力稳市场

“围绕价格调控，国家多部门
近期打出了一系列政策组合拳。 ”
中国电子商务中心数据专员陈秀
珍表示，相关政策的及时出台稳定
了市场预期。

在大宗商品方面，5 月 19 日
召开的国务院常务会议指出，保障
大宗商品供给，遏制其价格不合理
上涨，努力防止向居民消费价格传
导。 随后，多部门联合约谈了铁矿
石、钢材、铜、铝等行业具有较强市
场影响力的重点企业，明确将密切
跟踪监测大宗商品价格走势，坚决
依法严厉查处达成实施垄断协议、
散播虚假信息、哄抬价格、囤积居
奇等违法行为。

在民生商品层面，《关于完善
重要民生商品价格调控机制的意
见》已经印发实施，这为拎稳“米袋
子”“菜篮子”吃下了“定心丸”。 经
济学家普遍认为，此轮大宗商品涨
价向终端消费传导影响有限。

据了解，在产业链价格传导过

程中存在一个特殊的逻辑———生
产资料价格上涨快于生活资料，生
产者购进价格上涨快于出厂价格、
零售价格、消费价格的上涨，同时
产业链上游价格上涨速度也快于
产业链下游价格上涨速度。专家表
示，在这个逻辑中，此前大宗商品
价格上涨所带来的成本冲击正沿
着从产业链上游向下游的脉络进
行传导，慢慢地已经传导到下游消
费品制造业。 不过，从下游消费品
制造业再进一步往消费品价格传
导，目前还没有充分体现。

业内人士认为，目前国内现有
的供给和需求总体处于平衡状态。
同时，国内消费品制造行业的供需
关系、供给能力，以及监管部门对
消费品价格的管理，这些因素导致
难以形成大幅度的价格上涨。

此外，居民消费领域商品和服
务生产供应充裕，特别是农副食品
市场供应充足、工业消费品产能充
裕，CPI 保持平稳运行具有坚实基
础，预计将在合理区间温和波动运
行，全年物价调控目标能够顺利实
现。 （依琰）

数字图解

推进二手车交易登记跨省通办

商务部近日表示， 商务部将会同
相关部门推动取消对二手车交易的不
合理限制， 加快推进落实二手车交易
登记跨省通办， 进一步便利二手车交
易。

商务部正在会同有关部门， 围绕
取消二手车限迁政策、 便利二手车交
易、推动二手车信息开放共享、创新二
手车流通模式等四个方面， 着力推动
二手车市场加快发展。 商务部将会同
相关部门积极推动汽车等大宗消费品
由购买管理向使用管理转变， 完善二
手车流通领域相关政策措施， 持续释
放二手车消费潜力， 全链条促进汽车
消费，推动我国汽车市场高质量发展。

政策

召开会议全面部
署重要民生商品保供
稳价、 完善政府猪肉
储备调节机制、 研究
进一步加强大宗商品
价格监测预警和市场
监管……近期， 多部
门频频出手， 围绕价
格调控， 打出了一系
列政策组合拳， 进一
步释放了助力市场稳
供需的强有力信号。

‘‘

围绕价格调控，国家多部门近期打出了一系列政策组合拳，稳定了市场预期。 图为消费者在江苏南京一家超市选购蔬菜。
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