
2022 年 7 月 13 日 星期三 责编：喻悦 校对：张斌

产业

06

瞄准智能汽车场景 网易欲上线“空间音频”

在线音乐巨头竞相“上车”布局车载市场

近年来，车联

网发展逐渐加快，

车载场景成为在

线音乐平台的重

要布局方向。

CNSPHOTO提供

微电汇：聚焦智慧零售 打造全场景核心连接器

厦门市赣州商会考察团返乡促合作

近日， 厦门市赣州商会组成 22

人学习考察团来到石城县和兴国县，

考察投资环境、参观工业园区、洽谈

投资项目。 在考察过程中，考察团成

员认真调研， 积极把握返乡创业机

遇。据初步统计，去年以来，厦门市赣

州商会已成功引导会员企业和厦门

企业到赣州投资办厂，项目总投资近

50 亿元，已到位 30 多亿元，而此次

考察也将促成更多的合作。

值得一提的是，此次考察团还分

别到石城县大畲小学和兴国县古龙

岗中学开展爱心助学活动。考察团向

石城县大畲小学捐赠了总价值 2 万

元的体育器材和现金；在兴国县古龙

岗中学，考察团分批向优秀教师和学

生们颁发了共计 2.6 万元的奖学金。

（曾庆光 颜祥子 本报记者 钟瑜）

云南将安排 10亿元促进农民增收

《云南省农村居民持续增收三年

行动方案（2022—2024 年）》近日发

布。 该方案明确，到 2024年，农村居

民经营净收入占可支配收入的比重

稳定在 42%左右。 同时，方案提出多

方面举措促进云南省农村居民持续

增收，并明确了压紧压实责任、加强

工作调度等保障措施。

今年， 云南省财政厅将安排 10

亿元省级财政衔接资金，支持稳新型

农业经营主体发展、 支持脱贫人口

（含监测帮扶对象） 稳岗就业。 下一

步，云南省财政厅将建立农民增收联

席会议制度，细化政策、分解目标，围

绕农民收入关键因素，开展利益联结

机制试点。

（李有权 本报记者 李锦兰）

厦门市滨海街道举办政策宣讲会

在福建省厦门市“人才服务月”

火热开展之际，“服务人才促发展 才

聚思明共奋进”思明区主题活动于近

日启动。 作为配套活动，6 月 30日下

午，思明区滨海街道携手厦门软件产

业投资发展有限公司在软件园一期

举办了软件信息业政策宣讲会，旨在

帮助园区企业更好地了解政策、享受

政策。 在活动中，思明区科信局代表

向大家推介了《思明区加快推进软件

和信息服务业发展若干措施》， 该政

策围绕招强引优、增产增效、研发创

新、引才留才四大方向，精准推出九

条措施。 此外，会议还特邀思明区人

才办、火炬高新区管委会创新创业处

和金融机构专家解读相关政策。

厦门市润铭网络科技有限公司

财务总监刘镇民表示，这两年的政策

越来越好，今年的研发补助费用较往

年增加不少。 在活动中，自己了解到

了此前没关注到的软件企业增产增

效相关内容。厦门市头部游戏企业厦

门吉比特网络技术股份有限公司政

府事务负责人也表示，目前思明区财

政资金扶持力度在加大，政策覆盖面

也在拓宽。 对于企业发展而言，一方

面，良好的人才政策可以帮助企业把

核心骨干人才留下来； 另一方面，一

系列配套的产业扶持政策也可帮助

上下游企业一同成长，助力整个产业

生态协同集聚发展，驱动产业链上所

有企业的合作共赢。

（颜祥子 本报记者 钟瑜）

如今，零售业正处在转型的十

字路口，零售商也在加快数字化转

型， 移动互联网逐渐走向线下，线

上与线下的融合成为大势所趋。 因

此，合理选取互联网技术，实现销

售业的转型发展，促使传统电商以

及实体零售从对立状态转向融合

成了众多零售商面临的难题。 对

此，上海志承软件公司创立了基于

数据智能的智慧新零售全场景

SaaS 平台———微电汇，通过零售大

数据为实体零售业做数字化、智能

化升级改造。

微电汇凭借对线下传统零售

供应链及门店管理信息化的丰富

经验，打造了零售全场景核心连接

器，形成“前中后智”的平台布局，

帮助企业建成智慧零售共同体，以

零售大数据为中心，将线上线下

的供应链数据进行整合，将全渠道

营销、客户生命周期 CMR、移动/社

交电商、 智能数据分析等进行融

合，通过机器学习、大数据分析精

准描绘会员画像，帮助企业更加了

解顾客和商品， 满足消费需求，发

掘更多的消费潜力。 2018 年，微电

汇以其智能化产品、丰富的行业经

验以及优秀的运营服务能力，荣获

零售行业年度数字化创新大奖

“2018 年 CCFA 零售技术新锐企业

奖”。

谈及创业初衷，微电汇创始人

兼 CEO 王志国表示：“零售是所有

商业模式落地的重要环节之一，线

上市场增长面临瓶颈，用户趋于饱

和，流量的红利过后，价格战也会

导致两败俱伤。 实体店因人工、租

金等成本持续增加， 利润率下降，

而消费者通过移动端在线上购物

已经成为一种习惯。 所以，我们的

初衷就是将传统零售业务与互联

网技术做深度复合，打通线上线下

业务数据， 为线下实体零售商赋

能，重新定义零售的本质，帮助企

业建成智慧零售共同体，进而推动

传统零售行业的数字化转型升

级。 ”

近年来，整个零售行业积极拥

抱数字化、智能化、融合化，涌现出

了众多创新零售业态。 在王志国的

领导下，微电汇凭借创新的技术理

念、良好的信誉，已经为数百家大

中型连锁零售企业客户提供服务，

包括商超便利、品牌服饰、连锁生

鲜、连锁医药、专营专卖等实体连

锁大消费业态。

当前， 零售行业风云变幻，消

费升级与科技进步引发零售行业

格局快速变化，线下零售原有封闭

式的信息系统架构和传统经营模

式面临严峻的外部挑战，零售数字

化和智能化已成为不可逆转的发

展趋势。 王志国表示，微电汇将深

化研发服务于数字经济的数智化

产品，深化营销端和供应链端的产

品及服务，未来在大数据、供应链、

数字广告等方面深度融合，以新技

术+新运营+新服务的思路，帮助企

业建成智慧零售共同体。

（李晓红）

本报记者 赵熠如

近日，网易云音乐宣布其“空

间音频”技术即将上线，并探索智

能网联汽车场景。

随着车载音乐市场逐渐发展

成熟， 以及车联网渗透率的提高，

车载音乐的商业化模式将不断丰

富，带动车载音乐市场规模持续增

长。

无独有偶，腾讯音乐娱乐集团

（以下简称腾讯音乐） 旗下平台也

已在车载音乐领域有所布局。 两大

在线音乐巨头为何都选择发力智

能汽车场景？ 他们如何才能在车载

音乐市场实现有效增长？

探索智能网联汽车场景

据介绍，空间音频是一种远超

立体声、环绕声的音频技术，以人

为音场核心，呈现出三维空间的广

阔声场效果， 还原出兼具现场感、

距离感、方向感的音乐体验。 与此

同时，网易云音乐表示即将与业界

音频技术厂商达成合作，引入更多

高品质空间音频内容，探索在智能

网联汽车等多终端场景支持“空间

音频”的高品质音乐体验。

在此之前，网易云音乐已在车

载音乐市场多次布局。 今年 6 月

15 日， 其宣布上线广汽埃安车机

应用商店；今年 6 月 10 日，其与极

狐汽车达成合作协议。 更早之前，

网易云音乐已与特斯拉、 理想、小

鹏等新能源汽车厂商达成合作，同

时也已上线一汽-大众、上汽通用、

比亚迪、五菱、长安等头部传统主

机厂。

网易云方面表示，网易云音乐

的用户群一向以年轻人为主体，达

成合作看好的是与合作车企相契

合的用户群以及广阔的市场前景。

与此同时，网易云音乐还表示将与

更多车企品牌探索在高品质音乐、

场景引擎等领域的合作。

无独有偶，腾讯音乐也在车载

音乐市场有所布局。根据艾媒咨询

《2021—2022 年中国车载音乐市

场发展趋势研究报告》， 腾讯音乐

旗下平台酷我音乐在 2012 年推出

了国内首个音乐车载应用程序，

2016 年正式成立车载事业部，属

于车载音乐领域的开拓者。在 B 端

市场，酷我音乐的国内外合作厂商

已超过 60 家， 市场占有率超过

80%，位居行业第一；在 C 端拥有

大量活跃用户，车载用户总量超过

6000 万， 车载月活数量超过 3000

万。

同属腾讯音乐旗下平台的 QQ

音乐也联合腾讯车联共同推出了

“爱趣听”产品，以及联动其他文娱

产品内容，为用户构建车内娱乐场

景。 同时还实现了车载与其他移动

端设备的互联，在手机、车机上可

以实现收听切换。

财报数据显示，

腾讯音乐今年第一季

度总收入为 66.4 亿

元， 同比下降 15.1%；

归属于公司股东净利

润为 6.09 亿元， 同比

下降 34%。 网易云音

乐今年第一季度收入

为 21 亿元，同比增长

38.6%；调整后净亏损

为 1.517 亿元，同比收

窄 46.6%。

中商产业研究院

数据显示，2020 年车

联网行业渗透率已达

48.8%，超过全球车联

网行业渗透率， 预计

2022 年渗透率将接近

60%。车联网行业用户

规模也保持增长趋

势。 2020 年，车联网用

户规模约为 13713 万

辆，同比增长 52.33%，

预 计 2022 年 将 达

20890万辆。
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车载音乐前景水涨船高

在线音乐平台为何发力智能

汽车场景？

中研普华研究员张星对中国

商报记者表示，随着汽车产业的不

断迭代升级，国内汽车保有量及智

能汽车的数量都呈稳定增长的发

展态势。 近年来，车载音乐行业需

求大增， 行业前景被持续看好，许

多互联网企业都开始布局，希望抢

占新兴市场。

据公安部统计，截至今年 6 月

底， 全国汽车保有量为 3.1 亿辆。

全国新能源汽车保有量达 1001 万

辆，占汽车总量的 3.23%。 今年上

半年新注册登记新能源汽车 220.9

万辆，与去年上半年新注册登记量

相比增加 110.6 万辆，增长率创历

史新高。

由于车联网是 5G 在智能网联

汽车领域的主要应用场景，车联网

行业发展受到了 5G 技术的强大推

动。 中商产业研究院数据显示，近

年来，我国车联网市场规模保持高

速增长，2017 年—2020 年年均复

合增长率达到 29.95%， 预计 2022

年将增长至 2771亿元。

“近年来，车联网发展逐渐加

快，车载场景成为在线音乐平台的

重要布局方向。 5G 技术和人工智

能等新兴技术的持续发展，也为车

载音乐提供了良好的发展空间，车

载音乐不断向智能化、 人性化发

展。 ”张星表示。

随着智能汽车市场产业规模

的扩张，车载音乐的发展前景也水

涨船高。 艾媒咨询数据显示，2020

年车载音乐市场规模同比增长率

达到近年来最高值， 为 89.9%，市

场规模为 73.4 亿元。 2021 年车载

音乐市场规模为 120.1 亿元，同比

增长 63.6%。 预计 2022 年车载音

乐市场规模将达到 169.8 亿元，同

比 增 长 41.4% ；2023 年 将 达 到

227.4亿元，同比增长 33.9%。

“当前车载音乐确实是音乐市

场上非常重要的一个场景，过去大

家开车时习惯使用 CarPlay、 蓝牙

听歌， 现在随着整个市场的发展，

特别是新能源汽车产业的快速发

展， 车机的智能化程度越来越高，

音响配置越来越好，用户使用音乐

平台来获得更高品质的音乐服务

是很正常的事情。 而且‘有车一族’

是消费意愿较强的用户群体，因此

对于在线音乐平台来说，其在车载

场景的市场优势是很明显的。 ”盘

古智库高级研究员江瀚告诉中国

商报记者，“当前很多新能源造车

新势力都推出了音乐座舱的概念，

所以与车企的合作对于在线音乐

平台而言将会有较大的市场空间。

汽车显示屏是整个市场的第四屏，

甚至智能座舱也将会成为整个市

场的发展方向。 ”

发力寻找市场新增长点

在线音乐服务 MAU（月活跃

用户数）的下降，或许也成为了音

乐平台寻找新增量市场的另一原

因。

今年第一季度财报显示，网易

云音乐和腾讯音乐的在线音乐服

务 MAU 均同比下降。

网易云音乐在线音乐服务

MAU 为 1.817 亿， 而去年同期为

1.831 亿。 腾讯音乐为 6.04 亿，与

去年同期的 6.15 亿相比下降了

1.8%。

两大在线音乐平台今年第一

季度的业绩也喜忧参半。腾讯音乐

依旧保持盈利模式，但营收和净利

润却呈现负增长；网易云音乐依旧

未摆脱亏损泥沼，但收入却同比增

长，亏损也在收窄。

那么，如何才能在车载音乐市

场实现有效增长？

“车载音乐市场的发展事实上

有赖于音乐平台过去的积累，与此

同时，新能源汽车用户中的年轻用

户占比高，品牌调性、产品体验也

是比较关键的，只有解决了这些问

题才能真正让车载音乐发展得更

好。 ”江瀚表示。

张星则认为，在线音乐平台扩

大车载音乐市场的关键在于资源

和产品。 资源主要是指音乐曲目，

通过购买音乐版权，扩大平台的曲

库数量，满足不同用户的偏好。 产

品主要是从个性化服务等方面，通

过不同车主用户对音乐内容的不

同喜好， 有针对性地推荐音乐内

容，提升用户体验。

艾媒咨询报告显示，目前车载

音乐平台主要专注于提升用户体

验，商业化手段主要依赖会员消费

和广告。随着车载音乐市场逐渐发

展成熟， 以及车联网渗透率的提

高，车载音乐的商业化模式将不断

丰富，带动车载音乐市场规模持续

增长。

债权转让通知

根据相关法律的规定以及河北沙河农村商业银行股份有

限公司（以下简称“我公司”）与厦门望润资产管理有限公司达

成的编号为（2022）XMWR-SH（债转）第 01 号的《债权转让协

议》， 我公司已将下表所列债权及相关从权利依法转让至厦门

望润资产管理有限公司（简称“受让方”）。我公司特公告通知各

债务人、担保人以及相关主体。利息 /罚息计算至 2022年 6月

24 日止，自该日期后产生的利息 / 罚息等，此表未附，另行计

算。（单位：人民币元）

序

号

债

务

人

主合

同名

称

主合同编号

担

保

人

担保

合同

名称

担保合同

编号

基准日

债权余

额

基准日

本金余

额

1

弓

婷

借款

合同

（冀）农信借字

[2022]第

HT22001003090

33520220104000

2号

弓

婷

抵押

合同

（冀）农信

抵字

[2022]第

HT-

MOR090

335202201

040001号

9,440,6

96.43

9,200,0

00.00

� � 上表清单中所列债务人、担保人以及相关主体自本公告之

日起，应向受让方履行全部还款义务 /或担保义务。 受让方指

定的收款银行账户信息如下：户名：厦门望润资产管理有限公

司 ， 开户行 ： 中国农业银行厦门分行营业部 ， 账号：

40379001040052269，特此公告。

转让方：河北沙河农村商业银行股份有限公司

受让方：厦门望润资产管理有限公司

日期：2022年 7月 13日

关于不法分子冒用我公司名义的声明

近期全网多处平台用户向我公司反映，有不法分子冒用我

公司名义，通过各有声平台、阅读平台散播招聘和接单信息，并

诱导用户扫码下载名为“泰升”的配音接单软件进行注册。

在此，本公司郑重声明：

一、本公司全称“石家庄安柏泰升音频制作有限公司”。 我

公司在用户反映的平台仅注册认证并使用唯一账号，目前主要

用于防诈告知声明。全网所有平台内非我公司实名注册账号发

布任何有关安柏泰升公司的信息均为虚假内容。

二、本公司未授权任何机构或个人以我公司名义对外开展

招聘、接单等业务活动。

三、 本公司未授权任何机构或个人以我公司名义制作、发

布用于沟通配音的手机、计算机等平台应用程序，名为“泰升”

的配音接单软件为不法分子开发所有，如发现有机构或个人以

此类名义对外宣传，请注意甄别、提高警惕，避免上当受骗。

四、 本公司未授权任何机构或个人以我公司名义签署合

同、代收款项，投资者若因误信虚假信息而导致损失，本公司不

承担任何责任。

本公司强烈谴责冒用我公司名义进行诈骗及其他一切侵

犯我公司权利及社会公共利益的非法行为，一经发现，将随时

通过司法途径维护自身权益，并依法向公安机关举报，通过法

律手段对此类非法行为予以坚决回击。

石家庄安柏泰升音频制作有限公司

2022年 7月 13日


