
海口自贸港核心区

建设迈出坚实步伐

“争做‘示范表率’、浇筑‘厚实基

座’、注入‘源头活水’、绘就‘实景画

卷’……”近日，海口市委常委、常务副

市长邓立松表示， 海口作为海南自贸

港政治、经济、文化中心，在加快海南

自贸港建设中发挥着示范引领、 辐射

带动的重要功能。

划定红线 盲盒经营

迎来首个行业规范

近日，市场监管总局印发《盲盒经

营行为规范指引（试行）》，推动盲盒经

营者加强合规治理。 其中，售后规范、

鼓励保底、 年龄限制等相关规定受到

广泛关注。 业内人士认为， 指引的出

台，对盲盒经营这一新业态、新模式的

规范性发展有着极大的促进作用。

云南“彩云购物节”

真金白银促消费

为抢抓经济复苏契机推动消费提

质增效，云南省商务厅计划于 2023 年

6 月 18 日—7 月 18 日组织举办为期

一个月的云南省 2023 年“彩云购物

节”，组织云南省各州市、各大平台、各

品牌商家拉开年中大促帷幕， 开展发

放彩云购车补（加油券）、彩云家电消

费券等丰富多彩的促消费活动。

量增价减

猪企或集体优化产能

猪企正陷入卖得越多、 亏得越多

的困境。中国商报记者统计 16家上市

猪企 5 月份生猪销售数据发现，5 月，

16 家上市猪企总销售量超过 1000 万

头，销售均价低于 15 元/公斤，低于养

殖成本。业内人士表示，缩减产能或将

成为行业共识。

胡建兵

今年是粽子产品实施包装“瘦身令”

的首个端午节。据媒体报道，市场上粽子

过度包装、混搭销售的情况仍十分严重，

混装混搭销售的粽子随处可见， 搭配的

产品种类更是五花八门，如大米、茶叶、

瓷盘都在与粽子“混着卖”，有的粽子礼

盒售价 980元，其中粽子占比不足 1/3。

食品是用来吃的，不是用来“秀”的，

国家对过度包装问题一直很重视。 近年

来， 市场监管总局先后出台相关标准和

法规来规范包装行为，2021 年 9 月 2 日

发布强制性国家标准《限制商品过度包

装要求食品和化妆品》；2022 年 8 月 15

日又发布了这个标准的第 1 号修改单，

主要对月饼和粽子的包装层数、 包装成

本、混装要求等提出具体要求，让月饼、

粽子“轻装”上架，其中明确“月饼和粽子

包装不超三层”。

其实，过度包装早已不是新鲜话题。

说到底，过度包装就是消费者“面子”心

态和攀比心理的产物。 一些生产企业为

追求利润，对商品进行过度包装，便是迎

合人们“爱面子、讲排场”的心理。有的是

“三流产品，一流包装”，大搞“套娃”式礼

盒；有的是与其他商品混装搭售，通过华

丽的包装来忽悠消费者， 明面上是卖月

饼或粽子， 实则卖红酒、 茶叶和其他商

品；有的打出“保健月饼、粽子”的招牌抬

高价格， 从而搞出“天价月饼”“天价粽

子”，不仅背离了中秋、端午佳节传统文

化的本意，而且助长了奢靡与浪费之风。

此外， 过度包装还会造成资源浪费

和环境污染。有研究表明，我国包装废弃

物约占城市生活垃圾的 30%至 40%，在

这些包装废弃物中， 大部分是由过度包

装产生的。

严禁生产“天价粽子”，有利于提倡

节俭、反对浪费，使粽子回归大众食品的

属性，更好地体现端午节传统文化，促进

食品行业健康发展。

有关部门应该从源头上堵住过度包

装行为，这样不仅可以防止资源浪费，也

可以减少企业的损失。 经营者生产盒装

粽子， 应当严守关于食品包装的强制性

标准， 不得使用贵金属、 红木等贵重材

料，减少包装材料的过度使用；经营者销

售盒装粽子， 不得以任何形式搭售其他

商品， 也不得以礼盒等形式将粽子同其

他产品混合销售。

同时， 消费者也要树立理性消费理

念，避免盲目攀比，扭转“包装豪华才有

面子”的旧思维，弘扬节俭美德，反对奢

侈浪费，用实际行动对过度包装、豪华包

装说不，让粽子、月饼回归节日初心，回

归食品本真。

总而言之，彻底禁绝过度包装，需要

监管部门严格执法，推动标准落地。要强

化日常监管， 依法严查严处食品过度包

装行为， 及时曝光典型案例。 只有强监

管， 才能倒逼企业主动遵守“国标”，生

产、销售合规商品。
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全国各地邮局均可订阅

覆盖汽车、家电、旅游等多个领域

消费券又来了！ 多地接力促消费

� � � �“6·18”购物节火热进行，各家快递公司及时启动配送应对预案，结合实际情况调配工作人员加紧将各类商品分拣、装车、配送，提升

仓储和送达效能，保障快递物品在物流高峰期间正常流转。 图为江苏省连云港市东海县电商物流产业园内快递工作人员正在流水线上分

拣快递包裹。 CNSPHOTO提供

“6·18”快递分拣忙

� � � �消费券又来了！ 6月以来，北京、成都等

多个城市启动新一轮消费券发放， 覆盖汽

车、家电、旅游等多个领域，进一步提振居民

消费。

聚焦三大领域

近日， 湖北省在全省范围启动 2023 年

“惠购湖北”家电消费券发放。本次家电消费

券总计投入财政资金 3 亿元。 其中，线上券

投放资金 0.5亿元， 线下券投放资金 2.5 亿

元。 此前， 湖北省商务厅已经定于 6 月 16

日—30日举办“6·16 三好节”。活动期间，除

了发放家电消费券之外，还将发放 4 亿元的

湖北文旅消费券，以及全年共计 500 亿元个

人消费贷款总规模的贷款贴息等活动。

北京市商务局日前表示，为加快释放绿

色消费潜力，扩大端午节及暑期等重要节点

的服务供给， 北京于 6 月 3 日—7 月 16 日

发放新一轮“京彩·绿色”消费券，适用商品

主要包括电子产品和家电用品等 55 类。

成都市商务局宣布， 于 5 月 20 日—7

月 20日，面向全市开启 2023 年“蜀里安逸·

车游四方”成都汽车消费奖励活动，资金规

模 1亿元。 另外，成都第二批文旅消费券也

于 6月 20日发放，共计 1000 万元。

此外，浙江、江苏、河南等省份及下辖城

市也在最近公布了新一轮消费券的发放计

划。 从这些消费券类别来看，一类是面对汽

车和家电大宗消费品，另外一类则是文旅消

费。

带动消费需求

端午节、暑期是传统的消费旺季，结合

消费券的发放，可以进一步增加消费者的购

买意愿。 业内人士认为，从目前经济形势来

看， 需求不足是制约经济复苏的重要因素。

因此，从中央到地方都着力从需求端出台政

策刺激消费。 从 5 月份汽车的销量回升来

看，刺激政策的效果明显。不过，消费的增长

受到多方面的影响，尤其是受到消费能力和

收入的影响。

专家表示，消费的最终实现是由多个环

节共同构成的，包括消费意愿、消费能力、消

费对象和消费场景等。 以消费券为代表的刺

激政策是在消费意愿上发力，尤其是在经济

循环被打破时，通过发放消费券，将消费者

从居家状态吸引到实体消费场景里来。 但上

述做法存在前提，是消费能力在短期没有受

损的情况下，通过消费券等刺激政策激发消

费意愿，从而将前期未释放的消费能力加快

释放。

持续发放消费券，是各地政府旨在拉动

消费，以消费券的撬动和杠杆效应来促进经

济复苏的举措。 不过，专家建议，各地需要注

意的是， 目前一些城市在消费券发放方面

缺乏创新，在未能抓住消费热点且消费者收

入预期不佳时，一方面消费者会对消费券产

生审美疲劳，另一方面也会让消费券的撬动

效用发生递减问题。

央地协同发力

近日，商务部新闻发言人束珏婷在例行

发布会上表示，今年以来，国内消费市场加

快恢复。 为进一步激发市场活力，恢复和扩

大消费，商务部将重点做好继续完善消费政

策、持续办好消费活动、不断创新消费场景

等工作。 在即将到来的暑期消费季期间，将

推出系列促消费活动。

消费的恢复离不开多方面协同发力。 束

珏婷介绍，去年以来，商务部等 13 部门出台

了促进绿色智能家电消费的若干措施，在稳

定家电整体消费、释放绿色智能家电消费潜

力等方面发挥了积极作用。

今年 1 至 5 月，限额以上单位家用电器

和音像器材类商品零售额 3133 亿元， 基本

恢复到去年同期水平。 近期，商务部会同相

关部门印发《关于做好 2023 年促进绿色智

能家电消费工作的通知》， 推动加快恢复和

扩大家电消费。

据不完全统计，今年以来，各地计划投

入的促进家电消费资金超过 25 亿元， 安排

的大型家电消费促进活动超过 300场。 下一

步，商务部将会同相关部门继续加强统筹指

导， 鼓励有条件的地方举办更多形式新颖、

内容丰富的消费促进活动，为消费者提供更

好的家电消费体验，满足多元消费需求。

对于接下来促消费的方向， 束珏婷介

绍， 商务部将重点做好以下三方面工作：首

先是继续完善消费政策。 加强部门协同，推

动出台支持恢复和扩大消费的系列政策措

施。 同时，立足商务职能定位，围绕促进汽

车、家居、品牌消费和餐饮业高质量发展等，

出台针对性的配套举措， 增强政策的组合

性、协同性、有效性，抓好贯彻落实。

束珏婷表示，商务部将 2023 年定为“消

费提振年”。 目前已成功举办迎春消费季、全

国消费促进月，正在开展绿色消费季、国际

消费季等系列活动。 另外，商务部将持续深

化国际消费中心城市建设，推动步行街高质

量发展，推进建设智慧商圈，带动优质消费

资源集聚，联动商旅文体，打造更多沉浸式、

互动式、体验式消费新场景。 同时，推动建设

一刻钟便民生活圈， 加快补齐便民设施短

板，努力打造百姓家门口的“消费圈”“幸福

圈”。 （依琰）

商务部将 2023 年定为

“消费提振年”，已成功举办

迎春消费季、全国消费促进

月， 正在开展绿色消费季、

国际消费季等系列活动。 眼

下，各地又在密集启动新一

轮消费券发放。 此轮消费券

聚焦汽车和家电等消费品

和文旅消费领域，目的在于

刺激大宗消费品消费，以及

应对旅游旺季。

部分银行消费贷利率降至 4%以下

近期， 多家银行下调消费贷利率， 部分银行的消费贷利率已降至 4%以

下。 业内人士认为，银行积极推广消费贷是响应国家政策和监管要求的积极

举措。 降低消费贷利率对提振消费有一定作用，可以促进消费需求的释放，但

是也需注意防止过度借贷和不良贷款的风险。 （详见 3版）

精准施策 推动中小企业数字化转型

近日，财政部、工信部发布《关于开展中小企业数字化转型城市试点工作的

通知》提出，2023 年—2025 年，两部门拟分三批组织开展中小企业数字化转型

城市试点工作。 2023 年先选择 30 个左右城市开展试点工作，以后年度根据实

施情况进一步扩大试点范围。 （详见 2版）
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“天价粽”还在卖

“强监管”要跟上


