
本报记者 李锦兰

为抢抓经济复苏契机推动消费提质

增效， 云南省商务厅于 2023 年 6 月 18

日—7 月 18 日组织举办为期一个月的云

南省 2023 年“彩云购物节”，组织云南省

各州市、各大平台、各品牌商家拉开年中

大促帷幕， 开展发放彩云购车补（加油

券）、彩云家电消费券、彩云支付惠民券等

丰富多彩的促消费活动。

云南省商务厅党组成员、副厅长冯震

介绍，购物节期间，云南省商务厅将以提

振大宗消费、壮大新型消费、促进餐饮消

费、提升基本生活消费为重点，依托“线上

平台+线下载体”两大消费阵地，线上线下

双向发力，省、州（市）、县（市、区）联动、政

银企同步， 在全省范围内组织各大平台、

各品牌商家等开展形式多样的促消费主

题活动，通过政策赋能、金融赋能、文旅赋

能、行业赋能，引客流、聚人气、增销量，全

面提升消费集聚效应，助推全省经济社会

高质量发展。

活动期间，云南省商务厅联合中石油

云南分公司、中石化云南分公司共同出资

发放“彩云购车补（加油券）”，为购买汽油

新车的消费者准备了 2 万份电子加油券

礼包，每份价值 2500元。凡在活动期间在

云南省内汽车销售企业购买 7 座及以内

汽油小型汽车，并在省内落户的个人消费

者均可申领，先到先得、名额用完即止。每

份电子加油券包有 25 张券， 按月分批生

效、有效期内使用，消费 300 元可使用 1

张券抵扣 100元。

同时，对在云南省内汽车销售企业购

买 30 万元（含 30 万元）以下新能源汽车

并在省内落户的个人消费者给予现金补

贴，每人可补贴 2000 元，目前活动还剩余

约 3000 个名额。 活动补贴车辆包括个人

购买的客运车、出租车、网约车、小货运、

物流快递配送车等新能源车； 不指定品

牌， 所有新能源汽车品牌均在补贴范围；

不限定汽车销售企业，省内所有新能源汽

车销售企业均可参与。

本次发放的“彩云家电消费券”政府

券共有 3种，分别是 100元券、300元券和

500 元券。 其中， 消费 1000 元可用一张

100 元券； 消费 2500 元可用一张 300 元

券；消费 4000元可用一张 500元券。 发券

过程中，将结合核销情况适时调整投放类

别和金额配比。 活动期间，有关家电销售

企业还将同步配资发放企业券，与政府券

叠加使用，每个用户每期可领取每个面额

消费券各一张，单个订单交易最多可核销

1张政府券加 1张企业券。

冯震表示，云南省商务厅与人行昆明

中心支行联合开展金融提振消费活动，组

织中国银联云南分公司与省内工商银行、

农业银行、中国银行、建设银行等 12 家重

点银行投入 2600 万元资金发放“彩云支

付惠民券”，开展“天天立减”“周末立减”

等优惠促销。 红河、玉溪、大理、昭通、迪庆

等多个州市和红塔区、 香格里拉市等县

区， 预计投入近千万元财政资金发放通

用、餐饮等政府消费券，并组织辖区内企

业商户开展满减优惠、打折让利等促销活

动。 云南省连锁经营协会、云南省餐饮与

美食行业协会、云南省成品油流通行业协

会、云南省个体私营经济协会等行业协会

将组织会员企业以满减、 特价、 折扣、买

赠、换购等形式，推出各类超值优惠活动，

有效联通线上线下两个渠道和平台，推广

优质精品国货、老字号产品和滇菜美食。

此外，云南省商务厅还将加强与重点

电商平台对接合作， 通过组织美食季、清

凉季、直播季、活动季等，持续创造购物节

热点主题、爆点话题聚集线上流量。 开展

直播带货和达人探店线上促销活动。 活动

期间，全国消费者既可以从专场直播间买

到源头好货，还能参与直播间百万现金红

包领取、限时大促商品秒杀等购物优惠。
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福建龙岩商务局扎实做好民生保障工作

依托线上平台 +线下载体两大阵地

云南“彩云购物节”真金白银促消费

黄埔举办户外音乐季

激发广州夜经济活力

本报记者 何志明

6 月 17 日至 18 日，“到黄埔去·2023 户

外音乐季———快闪知城夜”在广州市知识大

厦举办。 本次活动采用“快闪+乐购”的方式，

开启黄埔户外音乐季。 由幸福黄埔体验官、

黄埔海外新闻官、黄埔融媒记者组成的“直

播天团” 沉浸式玩转户外音乐节，“带货”黄

埔制造，激发夜经济消费活力。

与以往不同的是，“快闪知城夜” 通过

“快闪直播店舞台”“湖畔舞台”“阶梯舞台”

“天空之眼 T 台”等微舞台设计，“舞台表演+

快闪秀”的剧场形式，在大型户外露天分布

式户外音乐节中， 用音乐点燃观众乐购热

情。

活动现场，来自亿航白鹭的无人机腾空

而起，凤凰湖夜空变成了“星空画板”，一组

组无人机灯光表演引来观众阵阵惊叹欢呼。

观众还可以现场通过手机上的 App 操控无

人机的灯光画出自己想要的图案。“这是亿

航首次把‘无人机烟花’的一部分操控权限

开放给大众，希望能够让大家对自动驾驶飞

行器有更多新认识，了解到硬科技的浪漫一

面。 ”亿航相关负责人说。

活动主办方相关负责人表示，希望通过

打造多维度的营销模式和消费平台，将更多

价优物美的“黄埔制造”“黄埔特产”推介给

广大市民，助力品牌及商家赢得商机，为城

市文旅增添多元化消费场景和新活力。

“户外音乐节在知识城凤湖商圈举办，

有利于激发夜间经济消费活力。 ”知识城集

团党委副书记彭月梅表示，趁“6·18”年中大

促契机， 他们联合区内企业开展直播带货，

提振消费信心，进一步提升知识大厦凤湖商

圈的知名度。

据悉， 黄埔户外音乐季至今已举办 5

年，线上线下累计吸引了逾百万人参与。 未

来，黄埔户外音乐季在满足居民精神文化需

要，提升区域文化软实力的基础上，将朝着

品牌化的方向继续推进。

上海探索工业化新路

打造亿万级产业集群

本报记者 张仲超

卓越的制造企业群体，是推动上海制造

业高质量发展的核心力量。 近日，上海市政

府举行了新闻发布会， 介绍了新近印发的

《上海市推动制造业高质量发展三年行动计

划（2023—2025年）》相关情况。

据介绍，未来 3 年，上海市将进一步深

入贯彻制造强国战略，发挥制造业对经济发

展和创新转型的基础支撑作用，率先探索具

有新时代特征的新型工业化道路，努力打造

高端制造业增长极。

制造业在上海一直备受关注，而新制定

的行动计划实际上就是上海推进制造业高

质量发展的路线图。 根据计划，上海将实施

强链升级、强基筑底、数字蝶变、绿色领跑、

企业成长、空间扩展等 6 个行动，涵盖 22 项

重点任务。 打造电子信息、生命健康、汽车、

高端装备 4 个亿万级产业集群， 先进材料、

时尚消费品 2 个五千亿级产业集群，培育一

批细分领域千亿级产业；加速布局“四大新

赛道”和“五大未来产业”，推动先进制造业

和现代服务业融合共进。

在关键技术领域，上海将推动产业基础

再造、重大技术装备攻关两大工程，每年实

施 100 个以上攻关项目； 完善创新机制，构

建开放性的创新联合体；加快建设制造业创

新载体，布局一批国家级和上海市级创新平

台。

抓好数字化和绿色低碳这“两大转型”，

是未来上海制造业提升发展质量的重要抓

手。 未来 3年，上海将实施“智能工厂领航计

划”，打造超过 20 家标杆性智能工厂、200 家

示范性智能工厂，通过“工赋上海”行动打造

一批工业互联网平台。 至于绿色低碳，将以

每年 500 项左右的速度， 继续淘汰落后产

能，同时打造一批绿色工厂、绿色供应链、绿

色园区，从而健全绿色制造体系。

“龙江老字号”焕新亮相哈洽会

焦阳 本报记者 潘广韬

近日，第三十二届哈尔滨国际

经济贸易洽谈会（以下简称哈洽

会）开幕。 哈洽会也是“龙江老字

号”相聚的盛会，各位“老”友纷纷

亮出新品，展出新意。借展会之机，

“龙江老字号” 纷纷展新貌、 促合

作。

今年的哈洽会特别设置了老

字号展区， 黑龙江省的秋林里道

斯、世一堂、冬梅豆粉、马迭尔、老

鼎丰、完达山等一系列品牌齐聚一

堂，释放老字号的新魅力。

作为历届哈洽会的“常客”，秋

林里道斯今年在创新上重拳出击，

以推新品、换新装、添直播、布展台

的组合拳赢得了众多点赞，展现了

一个历久弥新、 勇于拥抱创新的

“龙江老字号”形象。 借助以往

参加各类展会的经验， 秋林里

道斯四处“取经”，本届采用立体式

展览模式，一整面墙从上至下摆满

了具有企业代表性的格瓦斯、红肠

等特色食品，给人以强烈的视觉冲

击力， 置物架以圆洞的形式呈现，

设计感十足。“这次我们带来的产

品有四五十种， 包括新推出的

黑椒脆骨肠、小龙虾肠、芝士肠等

新品，这是我们根据阿里巴巴提供

的大数据研发的。包装上也沿袭了

休闲化的小包装趋势。我们希望能

将品牌打造成中国高端肠类的代

表、专家。 ”哈尔滨秋林里道斯

食品有限责任公司常务副总经理

张悦说。

包出新意，新在创意。 本届哈

洽会上，“龙江老字号” 脱胎换骨。

“这次我们带来的都是一些新推出

的产品，包装和口味主要以迎合年

轻人为主来设计，小包装也更方便

携带、分享，目前这些产品正在市

场测试阶段，看看年轻人的接受程

度， 然后再进行改进正式推出。

这次带来哈洽会也是想展示一

下新品，让大家看到我们老字号

的新面貌”， 哈尔滨老鼎丰食品有

限公司的工作人员告诉记者。

本报记者 林茂阳

近年来，福建省龙岩市商务局严格贯

彻落实上级工作部署要求，扎实做好全市

重要民生物资供应，全市肉蛋菜等主要副

食品供应价稳量足、 品类丰富。 其中，蔬

菜、 猪肉均价与省内其他设区市比较，长

期保持相对低位，市民的“米袋子”“菜篮

子”工作认可度高、幸福感强。 同时，龙岩

市年出栏生猪约 430 万头、 占全省的

26%， 年出栏肉禽约 2 亿羽、 占全省的

12%，对强化全省肉品保供、发挥区域联

保联供作出重要贡献。 疫情期间，全市多

次组织爱心捐赠活动，筹集生活必需品等

物资约 600 吨，驰援厦门、泉州、广州等地

抗疫，有力弘扬了“大爱龙岩”精神。

为做好民生物资供应保障，优化完善

应急保供机制。 龙岩市商务局制定完善

《龙岩市生活必需品市场供应突发事件应

急预案》《龙岩市商务局关于新冠疫情期

间保障龙岩市中心城区城市副食品供应

的预案》，并指导各县（市、区）制定完善生

活必需品应急保供预案，优化应急保供工

作机制。 推动建立全市协同保供机制，与

各县（市、区）密切联动，畅通辖区内省、

市、县三级重点保供企业供应渠道，充分

汇聚各方合力，共享龙岩市保供企业的生

产、供应、销售、库存等各项保供工作数据

和信息， 成立梯队支援保供工作一线队

伍，全面提升保供水平。以作战图形式制

定《龙岩市主要副食品Ⅰ级应急保供

预案》《龙岩市主要副食品Ⅱ级应急保

供预案》， 简明清晰诠释了龙岩市主要副

食品保供主体、渠道、形式、路径和队伍力

量， 进一步完善龙岩市应急保供工作机

制。

强化市场运行监测分析，量化应急保

供物资储备。 龙岩市商务局多措并举，重

点通过优化信息采集主体、多平台采集数

据、适时启动日报机制等措施，进一步加

强与大型农贸市场、 批发市场联系对接，

每天采集中心城区主要农贸市场价格信

息， 重点跟踪中心城区 8 项肉品、2 类蛋

品、14种蔬菜的价格走势， 扎实做好主要

副食品市场价格监测，并会同龙岩市发改

部门通过媒体、微信公众号等平台，每日

公布主要副食品价格，稳定市场预期。

为全力做好应急保供工作， 对各县

（市、区）加强应急保供指导，龙岩市商务

局成立应急保供工作机构，组建保供工作

专班，建立配强保供队伍，制定保供应急

预案，细化物资配送机制，明确各部门保

供工作职责。 重点对各县（市、区）生活必

需品市场采购供应、社区配送方式和路径

进行详细指导，设计“生活应急包”保供方

案，依托新华都、夏商等大型商超加强储

备，并指导全市各镇街、社区摸排掌握老

弱病残、孕幼孤寡等特殊人群情况，建立

人员、物资需求清单，切实把保供工作落

实落细。

在深化物资应急流通能力方面，龙岩

市商务局协调组织 200 部货车成立货运

应急车队，并安排货运专班，结合各重点

保供企业、冷藏物流公司、物流协会会员

公司， 形成 703部货车、3400吨运力的应

急补充车队，充分满足应急物资的转运需

求。 在应急转运车辆基础上，补充市公交

公司 577 辆普通客车，合计可应急调用车

辆 1280 部（含 146 部冷藏车）， 运力约

5400 吨， 有效满足中心城区物资配送需

求。

在提升“最后一公里”配送水平方面，

以饿了么、美团、“菜菜姐”等网络平台配

送力量为基础，1320余人的配送队伍有效

满足商超、餐馆等场所至中心城区各社区

的物资配送需求， 提升全市物资转运、配

送能力。 龙岩市商务局还指导要求各社区

组织建立志愿服务队等保供工作专门力

量，在社区内划定设立接驳点、区，做好配

送保障，有效打通物资配送“最后一米”。

哈洽会展馆现场。 焦阳 /摄


